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内容概要

　　《体育经纪人国家职业资格培训教材：体育经纪人（基础理论篇）》是根据国家职业资格证书制
度相关要求以及《体育经纪人国家职业标准》对体育经纪人能力的基本要求编写而成的。
全书共有十章，内容包括体育经纪人的职业能力与职业道德、体育产业与体育市场知识、体育经纪人
活动的基本知识、运动项目知识、体育管理知识、体育市场营销知识、体育赞助知识、体育无形资产
知识、体育技术基础知识、法律法规知识。
《体育经纪人国家职业资格培训教材：体育经纪人（基础理论篇）》配合体育经纪人国家职业资格鉴
定使用，同时可作为高等院校体育经济、体育产业等专业（方向）的本科生、研究生学习参考，也可
用作相关体育管理机构、体育经纪组织的业务培训教材。
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境第六章  体育市场营销知识  第一节  体育市场营销的概念和作用    一、体育市场营销的概念    二、体
育市场营销的作用  第二节  体育目标市场营销策略    一、体育市场细分    二、体育目标市场选择    三、
体育市场定位  第三节  体育市场营销组合策略    一、体育产品策略    二、体育产品定价策略    三、体育
产品渠道策略    四、体育产品促销策略第七章  体育赞助知识  第一节  体育赞助的概念、分类与作用    
一、体育赞助的概念    二、体育赞助的干系人    三、体育赞助的分类与作用  第二节  体育赞助原则与
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编辑推荐

由肖林鹏主编的《体育经纪人》内容介绍：改革开放以来，伴随市场经济的快速发展，体育经纪人这
一新的职业群体在我国逐渐发展壮大。
随着我国市场经济的逐步发展与完善，体育经纪人的作用日益突出，体育经纪人正崛起为2l世纪的“
金领”职业。
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