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前言

如果询问一些广告、网页或动画设计制作公司的经理、老板，最困扰他们的问题是什么，可以肯定，
半数以上的人会回答：缺人才，人才难找！
但是，历年来，各大专院校已开设了干斗-目繁多的相关学位教育，已输出了数量可观的毕业生，提供
了充足的人力资源。
问题是，许多专业公司不愿招聘应届毕业生！
以下面两家登载在“招聘网站”上的公司招聘启示为例：搜狐公司招聘网页设计人员：2年及以上网
页设计／制作经验；具有大型网站页面设计经验者优先；精通Dreamweaver等网页编辑工具；精
通Photoshop、Fireworks等设计软件；熟悉HTML代码，能熟练应用CSS、.JavaScript构建动态网页；良
好的创意思维和理解能力，责任心强，良好的团队协作精神。
北京灵坤文化传播有限公司招聘设计人员：工作职责：业务相关平面设计、会议形象、展板、印刷品
、网页设计；基本要求：美术专业学历；熟练使用相关软件；具备一定的计算机知识；热爱本专业；
有基本影视或三维动画表达能力；2年以上工作经验。
许多公司招聘设计人员时，都要求应聘人员至少有2～3年的从业经验，还有不少登载在报刊和招聘网
站上的招聘职务，直接标明为“资深设计师”。
似乎很少有人考虑到，在这种情况下，毕业生们如何迈出第一步，取得这2～3年的经验而成为资深者
。
总之，许多与信息传播相关的设计公司的管理者认为，大多数应届毕业生的自身条件与企业的实际需
求差距太大。
他们‘不愿背负额外的培训成本。
应届毕业生不受专业公司欢迎，反映了学院教学与行业实际脱节的事实。
这种脱节在其他专业领域中也不同程度地存在，而在与信息传播相关的设计类专业似乎更为突出。
这与此类专业应用性强，行业发展变化快以及在我国的发展历史短、经验积累薄不无关系。
但是，这种脱节对专业行业的持续发展和教育系统的就业率保证造成了相当的障碍，应采取积极的措
施予以改善。
首要的工作当然是找出问题的症结。
作者结合在专业领域和相关教育系统工作的亲身体会，进行了研究后认为，问题的症结可归于以下三
个方面：第一，专业定位含糊导致课程内容和教学方法的设定偏差。
现在全国各公办院校和一些民办学院开设的相关专业使用了很多的专业名称，尽管其中大部分须经过
政府批准，但对这些冠名下的专业定位的解释却基本各自为政。
又由于不少的定位解释缺乏系统的科学研究作为基础而不够准确、清晰，因而影响了课程内容的合理
设定，从而降低了学生学业质量及学习的明确性、主动性。
第二，实践教学不足，导致学生对公司实际工作流程、环境缺乏了解、熟悉，所学专业技能的适用性
低。
第三，素质能力培养的力度不够，毕业生的综合职业素质较弱，不能较好、较快地进入公司职业工作
的状态。
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内容概要

本书结合相当数量的国内、外经典案例、图例和实际运作经验总结，侧重介绍“传媒艺术设计”——
图文、影像设计的运用领域、工作内容、运作流程、行业现状和发展趋势及职业素质培养等实用内容
，加强学生对专业领域工作环境的适应性。
每章后有“小结”，列出思考练习题，便于学生对主要内容的掌握与复习。
     本书由主文部分、图文案例部分和教学设计指导三部分组成。
主文部分：共分为6个章节。
第一章传媒艺术设计的专业定位，讲述了“媒体传播艺术”的构成和划分依据、传媒艺术设计的定义
及专业细分；第二章传媒艺术设计的应用领域，介绍了广告、企业识别系统、出版物、互联网和动画
等传媒艺术应用领域的基本概念、分类和发展历史；第三章传媒艺术设计的工作内容，讨论了传媒艺
术设计与媒体传播的关系，以及设计的创意与实现等工作内容；第四章传媒艺术设计的工作流程，介
绍了广告、企业识别系统、出版物、网页和动画片设计制作流程；第五章传媒艺术设计行业现状及发
展趋势，概述了信息时代的特征和对传播艺术设计的影响及相关的行业现状与发展趋势；第六章传媒
艺术设计师职业素质及其养成，归纳了传媒艺术设计的职业素质、技能的组成和培养途径及方法。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<传媒艺术设计概论>>

书籍目录

第一章  传媒艺术设计的专业定位  学习提示  1.1  艺术门类的划分及其依据    1.1.1  艺术门类划分的依据  
 1.1.2  艺术门类的划分  1.2  传媒艺术设计的定义及专业构成    1.2.1  传媒艺术设计的定义    1.2.2  传媒艺
术设计的构成  1.3  我国现有艺术门类划分的几种观点    1.3.1  以视觉的空间形式为基础划分    1.3.2  以人
类心理方式为依据划分    1.3.3  以艺术表达的物质载体划分    1.3.4  以人类社会生活环境与条件为依据划
分  小结  习题第二章  传媒艺术设计的应用领域  学习提示  2.1  广告的基本概念和发展历史    2.1.1  广告
的基本概念    2.1.2  广告产生与发展过程的基本介绍  2.2  CIS的基本概念和发展历史    2.2.1  C1S的概念   
2.2.2  CIS产生及发展的时代背景及过程  2.3  出版物的基本概念和发展历史    2.3.1  出版物的概念    2.3.2  
出版物产生与发展过程的基本介绍  2.4  互联网的基本概念和发展历史    2.4.1  有关Internet的概念    2.4.2  
网络传播产生与发展过程的基本介绍  2.5  动画的基本概念和发展历史    2.5.1  动画的概念    2.5.2  动画业
产生与发展过程的基本介绍  小结  习题第三章  传媒艺术设计的工作内容  学习提示  3.1  媒体传播    3.1.1
 媒体传播的概念及其相关理论    3.1.2  大众媒体    3.1.3  传媒艺术设计与传播媒体的关系  3.2  创意    3.2.1 
创意思维    3.2.2  创意思维原则    3.2.3  创意思维方法    3.2.4  创意思维在传媒艺术设计中的应用  3.3  实现
   3.3.1  技术支持    3.3.2  艺术表现  小结  习题第四章  传媒艺术设计的工作流程  学习提示  4.1  广告制作
流程    4.1.1  广告总体流程及设计与制作流程详述    4.1.2  流程图  4.2  CIS建立的运作流程    4.2.1  CIS总体
流程详述    4.2.2  流程图  4.3  出版物设计流程    4.3.1  印刷媒体制作流程    4.3.2  电子出版物制作流程  4.4  
网络设计总流程和网页设计基本流程    4.4.1  网站建设总流程详述    4.4.2  网页设计制作的基本流程  4.5  
动画设计制作流程    4.5.1  动画设计制作流程详述    4.5.2  动画创作工作（设计制作）流程图  小结  习题
第五章  传媒艺术设计行业现状及发展趋势  学习提示  5.1  信息时代的概念    5.1.1  信息相关产业在美国
社会产业结构中已占据重要地位    5.1.2  信息工作者在美国社会劳动力组合中占主流地位    5.1.3  信息消
费在美国社会消费构成中发挥着重要的支撑作用  5.2  当代传媒艺术设计的行业现状和发展趋势    5.2.1  
广告行业现状和发展趋势    5.2.2  出版行业现状和发展趋势    5.2.3  互联网行业现状和发展趋势    5.2.4  动
画行业现状和发展趋势  小结  习题第六章  传媒艺术设计师职业素质及其养成  学习提示  6.1  素质构成   
6.1.1  基础知识和基本能力    6.1.2  专业技能和相关技能    6.1.3  综合能力    6.1.4  品德素养  6.2  素质的培
养方法和途径    6.2.1  学校培养    6.2.2  公司培养    6.2.3  自我培养  小结  习题附录一  《传媒艺术设计概
论》课程标准参考方案附录二  市场调研工作流程、实地考察实践参考方案参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<传媒艺术设计概论>>

章节摘录

插图：1.l.1艺术门类划分的依据准确、恰当的学科划分是以科学、合理的依据为标准进行的。
艺术源于生活，反映生活，服务生活。
艺术服务的对象是社会中的人。
因此艺术门类的划分和研究，应以其与人类社会生活特定的物质和精神生活的关系为基础，并随着社
会阶段的发展、变化而进行相应的调整。
在信息时代中，社会生活节奏加速，人们的消费意识大幅提升和扩展，艺术日益受到消费市场需求导
向的影响、制约。
如服装设计必须考虑造型和质地与穿着舒适度及时尚流行趋势相适应，广告设计要考虑如何最有效地
对受众进行产品或品牌信息的传递与沟通。
如果忽视艺术对社会的服务功能以及受社会需求的制约，片面地强调艺术的表现方法、表达形式或艺
术家的主观情感及其创意，对艺术规律的研究就会脱离客观现实基础而削弱了应有的科学性。
所以，应将“在社会生活领域中的功能”作为现代社会中艺术门类划分和研究的基本依据。
这样，才能从根本上准确界定和恰当把握各个艺术门类的特点及规律。
制作工具及表达载体是不同艺术类别特有表现形式、特点的重要基础。
现代科技的高速发展使许多艺术品创作、制作手段（工具）和表达载体的科技化程度大幅提升，强化
了技术手段对艺术表现的特性、质量和效果的影响。
如剪辑技术是电影蒙太奇艺术手段的基础，电脑虚拟空间技术大大丰富了影视特效的表现能力。
相应地，后期剪辑技术或电脑辅助设计技术的运用水准对相关的影视作品的艺术质量和效果也至关重
要。
再有，随着制作、表达技术对艺术表现功效的不断提升和扩展，其自身的复杂程度相应加强，熟练掌
握和充分驾驭这些技术的难度也随之增加。
如被广泛用于现代设计的电脑技术手段远比以往惯用的笔和尺复杂。
因此，“相关的技术类别特点”也应作为艺术门类划分的依据，尤其作为对技术含量高的艺术门类进
行细分和研究的重要依据。
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