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前言

2007年，北京电子科技职业学院被教育部和财政部批准为国家示范性高等职业院校立项建设单位。
“多媒体设计与制作”成为学院五个国家级重点建设专业之一。
本专业建设的总体目标是：构建具备多媒体设计与制作“准职业人”素质的人才培养模式，改革课程
体系，为北京市多媒体及相关行业培养艺术与技术人才；以多媒体设计与制作专业建设为龙头，带动
广告设计、动画设计等艺术设计传媒类专业群的改革，并辐射北京市及周边城市其他艺术设计类相关
专业；将学院办成社会、行业真正所需的人才培养与储备基地；提升与延展服务社会、继续教育等功
能；开发各类艺术设计项目，开展科技、艺术活动，提供创意设计、制作实现等相关技术服务，将国
家对示范校建设的投入，回馈给社会和行业。
我院两年来致力于培养艺术设计高技能人才，教育教学改革坚持不懈，校企深度合作，勇于探索人才
培养模式及课程体系建设，建立国家级传媒艺术设计教学团队，专兼职“双师”结构师资队伍趋于成
熟。
教师团队通过教学改革，统一思想，转变观念，在一线教学阵地，认真执行人才培养方案制定的原则
和标准，教研与科研能力不断提高，本套系列教材就是示范校重点专业建设中的成果。
专业建设与教学改革没有终点，本套系列教材是我们探索过程中的阶段性总结，因此尽管我们努力为
之，其中不成熟之处仍在所难免，希望全国相关专业职教同行多提宝贵意见，以利于我们不断完善。
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内容概要

　　交互设计的相关概念及其应用、平面设计赏析、网站设计赏析和多媒体产品设计赏析。
《交互设计赏析》通过对大量案例的鉴赏和分析来配合知识讲解，内容循序渐进，使读者在学习的过
程中能够理解平面设计、网站设计和多媒体产品设计的审美原则和特点。
　　《交互设计赏析》内容丰富，图文并茂，每章都提供了学习目标、学习重点、教学建议和学习建
议，每节都有结合本章内容的思考和练习，供读者学习参考。
　　《交互设计赏析》可作为高职高专院校多媒体专业培养高等应用性、技能型人才的教学用书，以
及网络企业设计制作人员的专业参考书及培训用书，还可作为网页设计制作爱好者的有益读物。
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章节摘录

插图：现代社会物质生产极大丰富，生活节奏日益加快，人们更关心情感上的需求，精神上的需求。
而对于平面设计来说，设计始终是以人为核心的设计，通过文字、图形、色彩、布局等表现方式与观
者进行沟通，与观者产生共鸣，在情感互动中使信息准确传达。
与观者的情感互动也是交互设计思想的重要体现，设计中强调观者和作品之间的情感交流，将设计触
角伸向人的心灵深处，通过富有隐喻的视觉语言，在设计中赋予更多的意义，增加阅读过程中的愉悦
感，让观者心领神会而倍感亲切。
案例1：绝对伏特加平面广告绝对伏特加产自瑞典南部的奥胡斯小镇，20世纪90年代初开始进人美国市
场，凭借与用户出色的情感交流，成功地创造了绝对伏特加鲜明的品牌个性，俄罗斯老牌伏特加酒也
败在其手下。
绝对伏特加的广告以有特色的瓶子形状展开与自然风光、各色食品、世界城市以及艺术等的同构，塑
造了“绝对”有个性和文化感的形象，这种独特而自信的形象也给消费者的内心赋予了自信、高雅的
感觉，并使其本身超越了酒的概念，成为文化、个性和品位的象征，通过一句“绝对完美”的广告语
使其成为世界经典。
绝对伏特加广告被认为是最经典、最成功的广告案例之一。
广告提供了一个创造品牌特色的途径，这种途径的核心在于其与目标消费者精神层面的沟通。
瑞典绝对伏特加酒的成功提供了在当今商业社会营销决胜的途径，因为，品牌之间的竞争已经不仅在
于产品本身的差异和特色，更在于消费者的心理认同感。
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编辑推荐

《交互设计赏析》：多媒体设计与制作系列教材。
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