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内容概要

　　《服装广告》是中等职业教育服装类专业国家规划教材配套教学用书。
《服装广告》共有九个项目，内容包括认识服装广告、了解服装广告组织、服装广告调研、服装广告
的策划与预算、服装广告策略、服装广告创意、服装广告的创作与制作、服装广告的媒体运用、服装
广告的管理与规则等。
　　《服装广告》除了可作为中等职业学校服装类专业教材外，也可作为服装市场营销推广者的自学
用书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<服装广告>>

书籍目录

项目一 认识服装广告 任务一 服装广告的内涵与构成 任务二 服装广告的作用与类型 任务三 服装广告
的产生与发展 项目二 了解服装广告组织 任务一 服装企业广告组织 任务二 专业广告组织 任务三 媒体
广告组织 任务四 服装广告的相关团体组织 项目三 服装广告调研 任务一 服装广告调研的基本内容 任
务二 服装广告调研的流程 任务三 服装广告调研的方法和技巧 项目四 服装广告的策划与预算 任务一 
服装广告策划的含义及特性 任务二 服装广告策划的程序 任务三 服装广告计划与预算 项目五 服装广告
策略 任务一 服装广告的产品策略 任务二 服装广告的市场策略 任务三 服装广告的晶牌形象与代言策略
任务四 服装广告的媒体策略 任务五 服装广告的实施策略 项目六 服装广告创意 任务一 服装广告创意
的内涵和要求 任务二 广告创意的过程 任务三 广告创意的方法 项目七 服装广告的创作与制作 任务一 
服装广告文案 任务二 服装广告绘画 任务三 服装广告摄影艺术 任务四 平面服装广告制作实务 任务五 
听觉与视听觉类服装广告 项目八 服装广告的媒体运用 任务一 认识服装广告媒体 任务二 主要服装广告
媒体的特点 任务三 服装广告媒体的计划 项目九 服装广告的管理与规则 任务一 广告管理概述 任务二 
服装广告管理的内容 参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<服装广告>>

章节摘录

　　（三）沟通产销、促进商品销售　　在现代化的社会化大生产中，生产和流通是生产过程中的两
个相辅相成的要素。
服装企业生产出来的产品，只有通过流通领域才能够进入消费阶段，实现其使用价值。
服装广告在沟通产销渠道、疏通产供销关系上，起着桥梁作用。
市场经济的发展，已经完全打破了地域界限，整个市场变得完全开放，现在的广告已成为工商企业加
速商品流通和扩大商品销售的有效工具，被誉为“运用先进媒体的超级推销巨人”。
　　我国幅员辽阔，人口众多，是一个相当广阔的消费市场，因此，服装广告宣传对于沟通城乡市场
，加速服装商品流通有着十分重要的意义。
服装广告的作用，不仅在于巩固市场、提高市场占有份额，而且还能在创造需求的基础上，开辟新的
市场。
　　（四）鼓励竞争、促进生产经营与管理　　由于服装广告宣传活动具有明确的针对性诉求，并且
需要对广大消费者进行说服，因此，在广告活动中，必须明确地宣传服装产品的生产厂家、品牌、商
标等，同时还必须充分强调所宣传的产品的特点和优于同类产品之处，以激发消费者的注意和兴趣，
促进消费者对品牌的忠诚度。
这样，服装广告宣传就成了企业之间开展产品竞争、争夺市场的手段，同时，也刺激和促进了生产厂
家和企业提高生产能力、改善经营管理。
　　广告对企业的促进作用，首先在于促进产品质量的提高。
由于广告宣传可以收集到用户和消费者的意见，从而要求企业生产出适销对路、品质优良的产品，以
提高市场占有率。
其次在企业产品质量达到相当高水平之后，为了扩大其产品的市场占有份额或开辟新的产品市场，以
获取更大的经济利益，就要扩大企业的生产规模，提高生产能力。
同时，由于价值规律的调节作用，为了提高产品竞争力，还必须使产品有一个合理的竞争价格。
　　⋯⋯
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