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内容概要

　　《旅游经济学》是高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材之一。
　　李炳义主编的《旅游经济学》应用现代市场经济学和西方经济学的理论和方法，在充分吸收和借
鉴旅游学研究最新成果的基础上，较为全面系统地分析了旅游经济运行的各个主要方面和环节。
全书共分八章，主要内容有导论、旅游需求与旅游消费、旅游供给与旅游开发、旅游市场机制、旅游
企业与旅游产业、政府在旅游经济中的作用、旅游经济效益与经济影响、旅游经济发展。
各章均包含学习目标、引导案例、本章小结、本章的关键概念、实践环节、复习思考题、案例讨论题
等栏目。
理论知识的介绍以简明易懂、深入浅出为原则，体现了&ldquo;夯实基础、强化实训&rdquo;的指导思
想。
《旅游经济学》还附有电子课件，含电子教案、案例点评分析等，作为对教材的补充与延伸，体现立
体化教材的特点。
　　《旅游经济学》可作为应用型本科旅游管理专业的教材，亦可供旅游从业人员培训使用。
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概述一、旅游需求的概念和特点二、旅游需求的产生条件三、旅游需求的衡量指标第二节 旅游需求规
律与弹性一、旅游需求的影响因素二、旅游需求规律三、旅游需求弹性第三节 旅游消费一、旅游消费
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素二、旅游供给规律三、旅游供给价格弹性第三节 旅游产品开发一、旅游产品的构成二、旅游产品开
发的内容三、旅游产品开发的原则四、旅游产品开发的策略第四章 旅游市场机制第一节 旅游市场机
制概述一、旅游市场与旅游市场机制的含义二、旅游市场机制的表现形式三、旅游市场机制的功能四
、旅游市场机制的特征第二节 旅游市场供求均衡一、旅游供给与需求的矛盾二、旅游供给与需求的均
衡分析三、旅游供求规律第三节 旅游价格一、旅游价格的构成二、旅游价格的分类三、旅游价格的定
价机制四、旅游价格的实现五、旅游价格的监督管理第四节 旅游市场竞争一、旅游市场竞争的概念与
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理第二节 旅游产业的形成一、产业的概念与分类二、旅游产业的含义与特点三、旅游产业的构成第三
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其优化第六章 政府在旅游经济中的作用第一节 市场失灵与政府干预一、旅游市场失灵二、旅游发展
中的政府干预第二节 旅游行业管理一、旅游行业管理概述二、旅游行业管理的手段三、旅游行业管理
的内容四、提高旅游行业管理能力第三节 旅游产业政策一、旅游产业政策的概念与特点二、旅游产业
政策的内容三、制定旅游产业政策的必要性及原则四、中国旅游产业政策的形成过程第七章 旅游经济
效益与经济影响第一节 旅游经济效益一、旅游经济效益概述二、旅游微观经济效益三、旅游宏观经济
效益第二节 旅游经济影响一、对旅游客源地的经济影响二、对旅游目的地的经济影响第三节 旅游经
济影响的衡量一、旅游乘数二、旅游卫星账户第八章 旅游经济发展第一节 旅游经济发展模式一、旅
游经济发展模式概述二、国际旅游经济发展模式比较三、中国旅游经济发展模式第二节 旅游经济发展
战略一、旅游经济发展战略概述二、中国旅游经济发展战略参考文献
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章节摘录

版权页：插图：5.旅游产品的质量发展旅游业不但需要一定数量的旅游产品，而且需要高质量的产品
。
如果旅游产品的数量符合旅游需求的总量，但其质量差、生产效率低、使用价值小，则仍然不能满足
旅游者的消费需求，就必然要影响到旅游消费的数量、结构和旅游消费的满足程度。
旅游产品的质量包括三个方面：一是向旅游者提供称心如意、物美价廉的旅游产品，即提供的旅游产
品要达到适销、适量、适时和适价的要求；二是旅游服务效率，即对每一项旅游服务都要求做到熟练
敏捷，为旅游者节约时间，提供方便；三是旅游服务态度，即在旅游服务过程中要礼貌、热情、主动
、周到。
只有提高旅游产品质量，使旅游者获得物质与精神上的充分满足，提高他们的消费水平，才能使旅游
消费结构日趋完善。
6.旅游产品的价格旅游产品价格的变化影响着旅游者的消费数量和消费结构。
由于旅游产品的需求弹性大，所以当旅游产品的价格上涨而其他条件不变时，人们就会把旅游消费转
向其他替代商品的消费，使客源量受到很大影响。
反之，当旅游产品价格下跌，或者旅游价格不变而增加了旅游产品的内容时，人们又会把用于其他商
品的消费转向于旅游，当单项旅游产品价格发生相对变化时人们的旅游支出也有可能随之发生改变。
因此，旅游产品价格的变化不仅影响旅游消费结构，而且影响旅游需求量的变化。
7.旅游者的心理因素旅游者的消费习惯、购买经验、周围环境等都会不同程度地影响到旅游消费选择
、旅游消费行为，从而影响着消费结构。
消费方式的示范性及旅游者的从众心理也影响旅游者的支出投向，如历史上兴起的温泉旅游热、海滨
旅游热以及现代的文化旅游热、休闲旅游热等。
（三）旅游消费结构的合理化根据我国旅游消费结构的状况，再结合国际上旅游需求的发展趋势，合
理的消费结构应满足以下要求。
1.努力实现旅游市场的供求平衡旅游者的个人消费，从总体上构成了旅游市场上的需求。
由于受时间、地点、政治、经济、社会心理等因素的影响，旅游需求存在很大的变动性，而旅游需求
是依靠供给得以满足的，旅游供给能力一旦形成，就具有一定的稳定性，为此，要做到旅游市场供求
平衡是一件很困难的事情，这就要求旅游供给一定要从旅游需求出发，以适应旅游消费的需要。
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编辑推荐

《旅游经济学》是高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材,教育部高等学校工商管理类学科专业教
学指导委员会旅游专业组推荐教材。
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