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内容概要

　　《服装产品开发模拟仿真实训》是全国职业院校服装类专业教学用书，就服装产品开发模拟仿真
实训教材。
《服装产品开发模拟仿真实训》共五章，内容包括：服装产品开发概论、服装产品设计图样开发模拟
仿真实训、服装产品装饰图案工艺开发模拟仿真实训、服装产品纸样开发模拟仿真实训和服装产品生
产工艺开发模拟仿真实训等。
《服装产品开发模拟仿真实训》立足于服装企业的岗位实际及具体产品开发项目，结合协同式训练模
式，进行服装企业实际产品的模拟开发训练，将服装产品开发中所涉及的大部分操作技术融入服装图
样设计、服装纸样制作和生产工艺三大项目中，其体例新颖，图文并茂，结构合理，操作性强。
　　《服装产品开发模拟仿真实训》配教学光盘1张，内容包括：教学用电子课件、图样设计源文件
，以及服装产品开发精品课程的教学视频等，可满足不同使用者的需求。
　　《服装产品开发模拟仿真实训》可作为职业院校服装类专业的专业技能实训教材，也可作为企业
从业人员上岗的技能培训教材。
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书籍目录

第一章 服装产品开发概论第一节 服装产品开发部的职能一、产品开发部的组织结构二、服装产品开
发团队的部分岗位能力要求第二节 服装企业产品开发模式一、自主产品开发模式二、买手制产品开发
模式三、定制产品开发模式四、服装产品开发的相关问题第三节 产品开发流程与协同式训练一、服装
产品开发的流程二、协同式模拟仿真训练模式第二章 服装产品设计图样开发模拟仿真实训第一节 服
装产品设计图样开发的内容与方法一、设计元素的收集与整理二、款式图设计与绘制三、图案设计与
绘制四、色彩设计与搭配五、面辅料的选择与搭配.六、设计思路表达七、设计图样评审与设计制单八
、产品搭配手册制作第二节 服装产品设计图样开发模拟仿真训练方案一、实训的培养目标二、产品设
计实训工作室的配置三、实训小组的安排四、实训周期五、产品设计实训总流程六、产品设计实训任
务七、技能操作与考核方式第三节 服装产品设计图样开发模拟仿真项目案例一、服装产品设计图样开
发项目流程二、服装产品设计图样开发项目案例项目一：女休闲裤设计图样开发项目二：女休闲上衣
设计图样开发第三章 服装产品装饰图案工艺开发模拟仿真实训第一节 服装产品装饰图案工艺开发的
内容与方法一、装饰图案工艺实现的种类二、计算机绣花图案的打版与制作三、印花图案打版与制作
第二节 服装产品装饰图案工艺开发模拟仿真项目案例项目一：t恤衫印花图案工艺开发(手工丝网印花)
项目二：休闲女装绣花图案开发(计算机绣花)第四章 服装产品纸样开发模拟仿真实训第一节 服装产品
纸样开发的内容与方法一、款式分析与规格设计二、服装材料性能测试三、服装产品结构设计与绘制
四、服装产品裁剪纸样制作五、服装产品工艺纸样制作第二节 服装产品纸样开发模拟仿真项目案例项
目一：女休闲裤纸样开发项目二：女休闲上衣纸样开发第三节 服装产品纸样开发模拟仿真训练方案一
、岗位目标二、技能培养目标三、纸样开发实训室的配置四、协同式实训小组的安排五、技能操作与
考核方式第四节 服装产品纸样开发模拟仿真训练训练一：服装产品纸样手工制板训练训练二：服装产
品纸样cad制板训练第五章 服装产品生产工艺开发模拟仿真实训第一节 服装产品生产工艺开发的内容
与方法一、样衣试制二、技术数据的测定与整理三、生产工序设计四、生产工艺指导书(sop)制作第二
节 服装产品生产工艺开发模拟仿真项目案例项目一：女休闲裤生产工艺开发项目二：女休闲上衣生产
工艺开发第三节 服装产品生产工艺开发模拟仿真训练一、岗位目标二、技能培训目标三、生产工艺开
发实训室的配置四、技能操作与考核方式
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章节摘录

版权页：插图：一是收集新产品开发的信息，或采买新款样衣，供企业设计人员进行产品开发使用，
随后将新产品的开发灵感或理念发送回设计部门，由设计师进行系列服装款式细节的修改润色，最终
完成新一季产品的开发。
买手的样衣采购是为了完善自己对产品开发的需求。
市场上有成千上万不同的服饰品牌在市场上零售，买手的价值就在于从中挑选出最适合自身品牌的元
素，这就需要买手对其进行款式分析和前景预测。
采购到的样衣要具备自己品牌产品开发的实用性，避免盲目采购。
二是利用供应商提供的产品开发成果进行产品批量采购。
这需要买手在采购前制定采购项目实施的计划。
对适合自己品牌经营的款式，应当进行批量的采购。
买手应该对供应商提供的款式进行准确而有预见性的挑选；对款式细节、面辅料、颜色、板型提出完
善的选择和修改意见；对面料和色彩的选择与款式的选择原则一样，应以顾客的需要为最终决定因素
，而非个人喜好。
在综合气候、促销活动和店铺地址等各种因素的考虑之后，再决定下单数量和尺码分配。
三是自己独立完成产品款式的开发，直接将开发的产品发送到加工厂或供应商，完成产品生产款式图
与款式信息的文档资料应留在公司产品开发部与协调中心进行备案。
在提供款式设计要求时，买手的产品思路应当明确清晰，能够预见款式的成衣效果及市场价值。
买手应对款式、面料、板型等问题和供应商不断沟通，达成一致，确保货品万无一失。
此外，买手制品牌企业应当引入完善的货品销售信息系统，这个信息系统是将各店铺的当日销售情况
及时地反馈给买手和设计人员，使他1j『1在当日的销售数据统计分析当中，能够明确其开发的产品在
市场当中销售的情况，而这些情况对买手和设计人员分析款式开发成功与否起到相当重要的作用，即
让买寻、设计人员能够在最短的时间内了解到市场的情况，更快的做出产品开发的决策，也会让产品
运营中心在最短的时间内做出对这些款式生产与否的决定。
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编辑推荐

《服装产品开发模拟仿真实训》是全国职业院校服装类专业教学用书。
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