
第一图书网, tushu007.com
<<旅游市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<旅游市场营销学>>

13位ISBN编号：9787040307658

10位ISBN编号：7040307650

出版时间：2010-12

出版时间：胡善风、 朱晓霞 高等教育出版社  (2010-12出版)

作者：胡善风，朱晓霞 编

页数：263

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<旅游市场营销学>>

内容概要

　　《旅游市场营销学》在内容上注重理论体系的完整性、科学性及可操作性，将市场营销学的基本
原理与旅游市场相结合，以实践中的案例为分析对象，同时增加了实践环节的内容。
全书系统阐述了旅游市场营销的基本原理与方法，主要包括绪论、旅游市场营销环境、旅游市场调研
与预测、旅游市场细分与目标市场的选择、旅游产品营销策略、旅游产品价格策略、旅游产品销售渠
道策略、旅游促销组合策略、旅游目的地营销、旅游网络营销、旅游市场营销管理与控制。
本书可作为高等院校旅游管理专业教材，也可作为旅游企业与管理部门培训教材。
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章节摘录

版权页：插图：1.旅游的特征在旅游的众多特征中最主要的就是它的空间移动性和时间不确定性。
所谓旅游的空间移动性是指旅游活动的发生以旅游者的空间移动为前提，也就是说旅游者离开自己的
居住地而到其他地方短暂居留的一种空间的移动。
旅游的时间不确定性是指旅游仅是发生在旅游者人生时间波谱中某一时段上的行为。
旅游者按计划出游，也要按计划返回。
但是这个时间段并不是绝对地确定，旅游者可以根据自身的需要进行相应的调整。
所以，这段时间通常被看做是人们正常生活时间的一种溢出。
2.旅游的娱乐属性首先，旅游的娱乐属性表现为其是一个消费的过程。
人类的消费活动是出于维持个体生存、保证劳动能力的再生产乃至实现个人社会发展等目的而对生产
活动的成果的耗用。
旅游者在欣赏的过程中不仅不能向社会和旅游者个人创造任何外在的可供消费的资料，反而会消耗旅
游者以往的积蓄和他人的劳动成果。
即使在比较极端的情况下，如仅限于个人的流连山水，陶醉于大自然的美的恩赐，实际上也是在消磨
本可以用于创造财富的生产时间。
所以，旅游者享受娱乐属性的过程实际上是一种消费行为，而不是一种生产行为。
旅游所消耗的时间段是从人的生命波谱中截取的一个波段，因此人们在旅游过程中的消费不会完全超
脱于其一般日常消费。
但是，旅游过程中的消费又与平日的消费有着很大的区别，突出地表现为旅游过程中的消费注重人的
精神层面上的享受和审美的体验，甚至在某些方面表现出对日常生活消费的畸变。
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编辑推荐

《旅游市场营销学》：高等学校旅游管理专业应用型本科系列教材,教育部高等学校工商管理类学科专
业指导委员会旅游专业组推荐教材
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