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内容概要

　  《大学生创业原理与实务》是高等学校工商管理专业应用型本科系列教材。
《大学生创业原理与实务》根据大学生创业需要而撰写，旨在为创业者提供发现商机、把握商机、利
用商机创办企业的原理与实务指南。
《大学生创业原理与实务》内容包括创业原理和创业实务两部分。
创业原理部分是对创业的基本概念和创业机理的阐述，这些内容是创业活动的理论基础和实践原则。
创业实务部分介绍了发现和把握商机的具体操作步骤与方法，如发现商机的三部曲，把握商机的商业
模式设计等。
　  《大学生创业原理与实务》每节设有&ldquo;创业者实践&rdquo;单元，根据该节内容为读者设计了
创业实践的表单，全部表单完成后就是一份系统的、满足个性化需要的创业商务计划。
《大学生创业原理与实务》可作为各专业、各层次大学生创业培训教材，或经济管理类专业教材。
《大学生创业原理与实务》也适合个体创业者自学使用。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大学生创业原理与实务>>

书籍目录

第一篇 概念与原理第一章 创业概念第一节 何谓创业一、创业的本质是发现和把握商机二、商机管理
时代三、创业者实践&mdash;&mdash;创业启动费用预算与商机价值底线判断第二节 创业类型一、企业
的概念二、创业的分类三、创业者实践&mdash;&mdash;企业运行要素调查第三节 创业者一、管理者与
创业者的区别二、创业者的人格特征三、创业者实践&mdash;&mdash;创业者素质自我评价第四节 大学
生创业的机遇与挑战一、我国创业状况二、大学生创业的机遇与挑战三、创业者实践&mdash;&mdash;
创业能力自我评估第二章 创业原理第一节 大学生择业模型一、择业的经济模型二、大学生创业行为
矫正三、创业者实践&mdash;&mdash;择业分析与决策第二节 创业活动机理和技能提升模型一、创业活
动生成的系统动力结构二、提升创业技能的途径与模型三、创业者实践&mdash;&mdash;大学生创业生
涯设计第三节 机会型创业驱动模型一、诠释蒂蒙斯模型二、创业者三种能力与商务计划三、创业者实
践&mdash;&mdash;沟通能力、领导能力和创造能力自我判断第四节 专业型创业定位模型一、专业型创
业定位二、学专业想创业三、创业者实践&mdash;&mdash;专业型创业调查第五节 创业学徒模型一、创
业是社会学习行为二、创业学徒模型三、创业者实践&mdash;&mdash;体验创业学徒第六节 创业优化模
型一、大学生的创业特征二、零成本开门就赚钱三、创业者实践&mdash;&mdash;零成本开门就赚钱项
目策划第七节 经典盈利模型一、低买、高卖、讲信誉、周转快的生意经二、解析经典生意经三、创业
者实践&mdash;&mdash;生意经调查第八节 E时代创业模型一、E时代长尾经济特征二、网络创业平台
三、创业者实践&mdash;&mdash;互联网创业调查第九节 创业过程模型一、创业过程二、解析创业过程
三、创业者实践&mdash;&mdash;创业过程的问题与对策第十节 激发创新的方法一、创造力方法简介二
、创业者实践&mdash;&mdash;激发创造力的会议设计表第二篇 发现商机第三章 创业思路第一节 发现
商机的三部曲一、发现商机的过程&hellip;&hellip;第三篇 把握商机第四篇 经营与管理参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<大学生创业原理与实务>>

章节摘录

　  按理，德国人应该对中国小汽车市场了如指掌，因为德国大众公司是最早在中国生产和销售小汽
车的外商，他们的桑塔纳轿车在中国已有二十多年的历史，而本田是第一家进入中国汽车市场的日本
公司，可是他们的产品一上市，就形成了&ldquo;使销售不再必要&rdquo;的局面。
　  &ldquo;德国车卖得早，日本车卖得好。
&rdquo;显然，这两家汽车公司的技术水平不相上下，为什么本田车卖得好呢？
这是因为面对中国快速增长的小汽车市场，精明的本田汽车商关注的是怎样把汽车设计为能够满足时
下中国人汽车价值观需要的&ldquo;卖得好&rdquo;的产品，而高傲的德国汽车商关注的是如何按照欧
洲汽车价值观将汽车设计为&ldquo;卖得出&rdquo;的产品。
本田公司对目标顾客的期待研究得更透、瞄得更准，他们以新生的中国中产阶级为目标顾客，把他们
对中国小汽车市场的不满意（包括对德国车的不满意）作为靶心，开发出符合现阶段中国买车&ldquo;
一族&rdquo;心理和文化的广本雅阁汽车，创造出目标顾客期待的产品。
　  （二）目标顾客期待的产品特征　  由此看来，目标顾客对产品与服务存在着永远的不满意，针对
这些不满意所推出的商业创新成果就是&ldquo;目标顾客期待&rdquo;。
以现有的产品与服务为参照系，以目标顾客期待为靶心的新产品最容易为目标顾客所知觉，一上市必
然会出现&ldquo;抢着买&rdquo;的景象。
因此，发现和满足&ldquo;目标顾客期待&rdquo;是新创企业进入市场的起点。
　  创业者一定要从目标顾客对现有产品与服务的不满意出发，来定义目标顾客的需要，而不是用自
己的假设或想象来替代目标顾客的需要，也不要用自己所擅长的和偏好来描述和评价目标顾客心目中
期待的产品或服务。
要反复揣摩目标顾客的心理和行为，细分他们的不满意点和期待点，以满足他们的需求。
　  大学生创业者们必须对&ldquo;目标顾客期待&rdquo;格外留意和深入研究，否则，在供大于求的大
环境下，所选择的创业项目很可能一上市就与&ldquo;烂大街&rdquo;的产品为伍。
所以，如果还没有准确地把握&ldquo;目标顾客期待&rdquo;，还不能为目标顾客提供一种他们期待的
产品或服务的话，就先别忙着注册公司，急于开张。
　  &hellip;&hellip;
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