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内容概要

　　《高等学校市场营销专业应用型本科系列教材：市场营销理论与实务》在传统营销理论架构的基
础上融入营销学研究和营销实践的新成果，从内容到结构都反映了现代市场营销理论和实践的最新动
态。
《高等学校市场营销专业应用型本科系列教材：市场营销理论与实务》将市场营销理论分为建立营销
观念、分析营销机会、开发营销战略、谋划营销方案、技术对市场营销的推动五大部分，共15章，每
章都配有互动营销练习、网络练习平台等新颖版块，从而在突出全书的逻辑性和实用性的前提下更加
方便教学和阅读。
同时，《高等学校市场营销专业应用型本科系列教材：市场营销理论与实务》引用了大量当前的热点
营销案例，使导入案例、阅读案例与思考、案例拓展与思考等内容贯穿全书，大大增强了教材的可读
性。
《高等学校市场营销专业应用型本科系列教材：市场营销理论与实务》理论结合实践，使学生在掌握
市场营销基本原理和方法的同时能够把握市场营销学的发展趋势，从而培养学生解决和分析市场营销
实际问题的能力。
　　《高等学校市场营销专业应用型本科系列教材：市场营销理论与实务》适用于营销相关专业本科
生、研究生MBA学生，同时也可作为企业管理人员自学或在职培训的教材。
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