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内容概要

　　《认识博弈的纳什均衡》
　　博弈论是研究利益关联的主体人的策略对局的理论。
纳什均衡是博弈论最基础的概念之一，指的是任何参与人单独改变策略选择都不会给自己带来好处的
策略对局。
本书以纳什均衡的概念贯穿始终，深入浅出地介绍博弈论的有关知识。

　　《漫话e》
　　《数学文化小丛书:漫话e》先简要介绍对数的基本概念及性质，阐述其在多方面的表现和应用，
然后着重讨论自然对数与自然指数及它们的底e。
说明e这一似乎难以捉摸的数其实并不神秘，而且以e为底的对数和指数都的确非常自然。
同时，《漫话e》展示了e以及自然对数函数与自然指数函数的重要性质与应用，并通过将这些函数拓
展到复变数的情形，揭示了指数函数与三角函数之间的深刻联系。

　　本丛书还有《笛卡儿之梦》、《奇妙的无穷》、《并不神秘的非欧几何》、《从欧拉的数学直觉
谈起——纪念伟大数学家欧拉诞辰300周年》、《走近高斯》、《对称与群》、《同余式及其应用》、
《千古第一定理——勾股定理》、
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　　蔡宗熹，国土资源部教授级高级工程师，1958年毕业于复旦大学数学系。
曾任中国科学技术大学数学物理方法教研室副主任、高等数学教研室主任，地矿部北京计算中心重磁
方法研究室副主任。
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曾获得地质部重大贡献嘉奖令一次，地矿部科技成果奖三次。
　　周明儒，徐州师范大学教授，1963年毕业于徐州师范学院数学系并留校任教，1980-1981年在南京
大学数学系进修：1987-1988年在美国密歇根州立大学数学系访问研究；1993年8-9月在中国科学院数学
研究所访问研究。
1992-1995年任徐州师范学院副院长.1996-2002年任徐州师范大学校长。
2002-2010年任江苏省数学会副理事长，2007年至今任中国数学会奇异摄动专业委员会副理事长。
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章节摘录

　　经济学特别地把两个企业合起来垄断或几乎垄断了某种商品的市场，称为双寡头经济（duopoly）
，双寡头经济是前面提到过的寡头经济的一种，寡头经济可以有好几个企业，双寡头只限于两个企业
，两个企业互相竞争，都想打垮对手，争取更大的利润，可口可乐公司和百事可乐公司，几乎垄断了
美国碳酸饮料的市场，它们之间的争斗，可以看作是这个样子的争斗。
　　争斗的目的，最后当然是增加自己企业的利润，可能有些读者会想，要增加利润，那就要提高商
品的价格，东两卖得贵了，钱不就赚得多了吗？
的确，如果只有你一家企业垄断了整个市场，有时候提高价格可能增加你的利润，但是现在存在两家
相互竞争的企业，消费者可以在两家之间选择，这时候，提价的结果不仅不能增加利润，反而可能会
使自己企业的利润下降，这里，要紧的因素是市场份额，如果你提价，对方没有提价，你的商品贵了
，消费者就不买你的商品而买你的对手的商品，这样，你的市场份额会下降很多，利润也就急剧下降
，这是历经市场经济洗礼的读者都明白的道理，你提价了，而对方的价格没有提高，他的生意会比原
来好得多，利润就可能大幅度上升，但是如果两个企业都采取比较高的价格，消费者没有别的选择，
贵也只好买，两个企业的利润都会上升。
　　⋯⋯
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