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内容概要

　　《高等学校广告专业系列教材：中外广告通史》以编年史和专题史相结合的方式，在勾勒人类广
告活动产生与演变的社会背景、发展历程和发展规律的基础上，关注在新媒体环境和媒介融合背景下
世界广告发展的未来走向，使广告历史演变中新与旧的交替，动与静的变化，广告个体、群体、行业
、社会组织之间的分工合作与利益博弈在这种全景式的史实叙述中得到较为完整的呈现。
　　《高等学校广告专业系列教材：中外广告通史》脉络清晰、史料丰富、图文并茂，语言生动流畅
、通俗易懂。
既可作为高校广告学及公共关系、市场营销、媒介经营与管理等相关专业的教材，也可作为广告从业
人员的参考书。
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作者简介

　　杨海军，男，1964年1月出生，郑州大学历史学学士、硕士，复旦大学新闻学博士，曾任河南大学
新闻与传播学院教授、副院长，河南省优秀专家，现为华东师范大学教授、广告学学科带头人。
学术兼职有：中国广告教育研究会副会长、中国新闻史学会特聘常务理事、中国广告协会学术委员、
国务院新闻与传播学学科硕士点通讯评议专家、国家社科基金项目通讯评议专家。
　　从2002年起，先后担任全球华文时报广告金犊奖大陆评委、全国大学生广告艺术大赛评委、中国
广告学院奖评委，担任中国优秀广告作品IAI年鉴奖学界评委。
　　主持国家社科基金项目“中国古代广告史研究”，2009年鉴定结果为优秀。
2007年专著《中国古代商业广告史》获吴玉章人文社科优秀奖。
学术成果获中国高等教育学会优秀成果奖1项，河南省社会科学优秀成果二等奖3项，河南省级教学成
果二等奖1项，省教育厅优秀成果一、二、三等奖十余项。
近年来在《新闻与传播研究》《现代广告》《新闻界》《广告研究》等学术刊物发表《广告舆论研究
探析》《“势能理论”与广告传播中的社会问题探析》《广告伦理与广告文明缔构》《“广告场”理
论——广告传播研究的中观走向》等学术论文50余篇。
先后出版专著、合著、主编教材20余种。
其中，广告史系列著作6种，包括《中国古代商业广告史》《中国近现代商业广告史》《中国当代商
业广告史》《世界商业广告史》《中外广告史》《中外广告史新编》；广告学系列教材8种，包括《
现代广告学》《广告创意》《品牌学》《传媒经济学》《广告媒体》《广告伦理》等；广告案例教
程4种，包括《广告营销案例评析》《广告创意案例评析》《网络广告案例评析》和《品牌案例教程
》。
在广告理论与广告史研究、品牌研究及媒介经营与管理研究等方面多有建树。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<高等学校广告专业系列教材>>

书籍目录

上篇 中国广告史第一章 广告起源与古代社会广告表现形态第一节 广告起源的有关问题与认知视野一
、中外学者眼中的广告起源问题二、广告起源问题的认知视角第二节 广告起源问题的两种基本观点一
、广告产生于人们的商品生产和商品交换活动二、广告自然产生于人类早期的信息交流活动第三节 原
始广告的基本元素与表现形式一、原始广告呈现的基本要素二、原始广告与早期人类的信息传递方式
三、原始人的生活与原始广告表现第二章 先秦-南北朝广告的初步发展第一节 先秦广告的出现和演变
一、商品广告的出现二、商业广告的初期表现三、先秦的政治、军事广告第二节 秦汉广告的发展一、
社会发展与广告环境的变化二、汉代城市商业发展与城市的行市管理三、秦汉以“市场”为中心的商
业广告表现形态四、秦汉社会广告的表现形态第三节 三国两晋南北朝广告的消长一、政治动荡与商业
经济不平衡发展二、城市商业经济发展和区域“市场”繁荣三、广告表现形式的发展第三章 隋唐-两
宋广告的兴盛与蜕变第一节 隋唐广告的兴盛一、社会经济的变革与广告形式的变化二、城市商业贸易
进入全盛时期三、“市坊”制度的延续和市场管理的强化四、政治、经济和文化广告第二节 宋代广告
的蜕变与繁荣一、社会经济的发展与广告环境的巨变二、“市坊”制度的破除和商业环境的变化三、
广告表现形式的新突破第四章 元、明、清广告的进一步发展第一节 元代广告发展的新起点一、广告
环境的重大变化二、广告表现形式的创新发展第二节 明代广告传播的新特征一、社会生产力发展水平
的整体提高二、影响明代广告环境变化的几个因素三、商品广告的成熟形态第三节 清代前中期广告的
大繁荣一、社会经济的繁荣二、广告表现艺术日臻成熟第五章 中国近代广告的初步发展第一节 鸦片
战争前后的报刊与广告一、鸦片战争前后的政治经济发展概况二、报刊广告的兴起与初步发展三、上
海地区典型的报刊和广告第二节 清朝末年的广告演变一、清末的广告背景二、清末广告的特色三、共
和国曙光下的广告兴盛第三节 中国近代的其他广告形式一、户外广告的传承和发展二、印刷广告的技
术和形态创新⋯⋯下篇 外国广告史
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章节摘录

　　第一节 先秦广告的出现和演变　　原始社会末期，氏族制度解体。
随着阶级和国家的出现，广告产生和发展的环境也发生了深刻的变化。
生产力水平的提高、社会分工的出现以及由此而出现的商品生产和交换是商品广告出现最直接的动因
，政治广告作为统治阶级维护政权统治的工具也开始在社会生活中普遍使用。
　　一、商品广告的出现　　原始社会末期，人类的生产力水平得到很大程度提高，人类所创造出的
社会物质财富，不仅用于个人和氏族成员消费，也用来进行交换，这是商品广告出现的物质基础。
社会分工的出现，促使了农业、手工业和畜牧业的形成，使商品生产和交换成为可能，这是商品广告
出现的最直接的动因。
　　人类生产力水平的提高主要表现为生产工具的进步，人类从使用简单的打制石器到使用磨制石器
，从冶炼青铜、制造青铜器到使用铁器，生产工具不断改进，劳动效率不断提高，与自然抗争的能力
也就不断增强。
　　随着生产力水平的提高，人类改造自然的能力有了显著提高；农业、畜牧业的出现，使人类有了
较稳定的食物来源，而逐渐改变到处迁徙寻找食物的习惯。
于是在适宜农业的地区产生了一些以农业生产为主要经济活动的部落，在适宜畜牧业的地方出现了以
放牧、饲养牲畜群为主要经济活动的游牧部落。
游牧部落从农耕人群中分离出来，这是第一次社会大分工。
随着生产力的发展和劳动技术的熟练，出现了第二次社会大分工，即农业和手工业的分工。
进入文明社会以后，商业又从手工业中分离出来，实现了人类的第三次社会分工。
　　生产力的发展和社会分工直接促进了商品的生产和交换。
原始社会末期，人们的商品交换活动日趋成熟。
首先，商品交换的数量、区域和范围不断扩大；其次，商品交换的形式也不断发生变化而且日趋成熟
；最后，相对固定的交换场所出现。
商品种类增多、交换形式简化，促使部落氏族之间的交换活动日趋活跃。
　　在氏族部落的据土边缘，最初出现相对固定的交换场所。
如《周易》载：“神农氏作⋯⋯日中为市，致天下之民，聚天下之货，交易而退，各得其所。
”这里所提到的“市”就是陈列或展示交换物的场所，表明在原始社会末期和文明社会初期，已出现
相对固定的商品交换地点。
　　不同行业的劳动者，为了把用来交换的产品交换出去，就必然要把交换物带到市场上去陈列或展
示，交换活动的频繁和交换形式的成熟是原始商品广告出现的最直接的动因。
如《诗经》中就记载了最原始的广告表现形态，《诗经》曾有“氓之蚩蚩，抱布贸丝”的记载。
关于“抱布贸丝”，从字面理解，所描述的是一个满面笑容的小伙子抱着布等待人们交换的情形，这
里所提到的“抱布”就是最早的实物陈列广告。
但在商品交换活动中，光凭陈列和展示有时并不能把商品交换出去，为了使交换成功，交换者开始有
意识地高声叫喊或吆喝，以引起人们的注意，于是，原始的商业广告形态——实物陈列和口头叫卖广
告在日渐成熟的交换活动中产生了。
　　实物陈列广告和口头叫卖广告形式出现以后，一直延续了几千年，在商品交换中发挥着重要作用
。
时至今日，不同类型的陈列展示广告与口头叫卖广告仍存在于人们的现实社会中，其直观的陈列和丰
富多彩的叫卖韵律仍丰富着人们的日常生活。
　　⋯⋯
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