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内容概要

　　《国际市场营销》是指企业在市场上所从事的旨在取得利润的各种活动，包括市场分析，产品开
发，产品订价，产品分销以及促销活动。
而国际市场营销与国内市场营销的区别，主要不在于它所开展的活动与执行的职能有何特殊之处，而
在于它执行职能时所采取的方法与手段不同。
接着作者分析了国际市场营销的必要性、美国企业进入国际市场的程度，国际市场营销的主要途径，
企业本身对国际市场营销的影响。
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书籍目录

前言第一章 市场营销与国际市场营销一、从国际角度考虑问题的必要性专栏材料1-1出口贸易很有必
要二、美国企业进行国际经营活动的程度1．跨国公司三、国际市场营销的各种方式1．间接出口2．直
接出口3．许可证贸易4．外国营销分支机构5．企业在外国生产四、国际市场营销：不要入乡随俗五、
公司对国际市场营销的影响1．公司规模和资源2.高层管理人员的作用3．公司的历史和经验4．国际经
营的组织5．产品与行业小结思考题进一步阅读材料第二章 国际市场营销环境专栏材料2-1充满活力的
世界经济一、国际环境二、为什么进行国际贸易?1．贸易会继续发展吗?a．人口和收入的增长b．比较
优势c．战争与和平d．技术进步e．国际货币制度f．关税及贸易总协定与贸易保护主义三、国际政治1
．双边关系2．多边关系a．东西方关系b．南北关系四、外国市场环境五、经济1．人口2．收入3．经
济特征如何?4．基础结构a．运输b．商业基础设施c．都市化六、人文环境七、文化：行为塑造者1．
语言2．宗教、价值观和态度3.社会组织八 政治与法律环境小结思考题进一步阅读材料第三章 外国消
费者与外国市场一 外国消费品市场二 外国工业品市场三 外国政府市场小结思考题进一步阅读材料第
四章 国际市场调研第五章 世界市场的产品战略第六章 国际分销决策第七章 国际市场价格的制订第八
章 国际市场促销问题
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章节摘录

版权页：插图：各国都愿意执行独立的外交政策，但它们常常发现，与其他国家协调行动是必要的和
有用的。
军事联盟常常是方便的或必要的，其他国际集团也一样。
集团内的每个国家仅部分同意集团的目标和方法，但只要它们一起行动，它们就要被看作一个集体。
例如，欧佩克是一个石油输出国组织，它们保持足够的团结，从而以国家集团的形象引起人们的注意
。
a.东西方关系人们最为熟悉的集团间的国际关系的例子往往是共产主义国家和西方国家之间的东西方
分裂。
实质上，这体现了政治～军事的差别，但它也有重要的经济含义。
这两个集团间的贸易受到限制，特别是有关技术商品或军事物资更受到限制。
随着共产主义在东方的垮台，双方恢复了友好关系。
一旦东方国家分清楚它们向更民主的市场经济调整中的政治与经济问题，双方间的贸易和经济关系将
会得到很大发展。
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编辑推荐

《国际市场营销》：市场经济研究丛书
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