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内容概要

　　《中国旅游景区精品建设探索与实践》是“全国旅游景区（点）管理与发展研讨会”的成果集成
。
该会议是我国旅游界首次召开的旅游景区发展专题会议，本书所选文章是对会议提交的全部论文依其
学术水平，讨论价值和现实意义进行再创造的结果。
既有整合性、政策性和学术与实践前瞻性的论述，又有对国内目前最具旅游吸引力和市场影响力的各
类旅游景区的专门分析和论证，还有专题性的深入探讨，对促进我国旅游景区的精品建设和景区经营
管理水平的提高具有重要参考价值。
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书籍目录

中国旅游景区(点)建设的任务与方略中国旅游景区管理与发展——旅游开发建设“十二题”旅游景区
的品牌化、精品化建设以生态旅游为方略促进长江三峡旅游产品的升级换代西部大开发背景下三峡库
区旅游产业的发展前景创新·旅游企业发展永恒的主题——浅析张关经营旅游之道旅游景区的体制创
新与经营发展——关于长春净月潭景区管理体制创新的几点思考世界文化遗产的管理与经营对大足石
刻景区精品化发展的探讨旅游景区的保护与开发利用树立名牌意识，创建一流景区——世界名园的曙
光抓住奥运、“人世”契机加快青岛景区旅游业发展发挥资源优势，开拓朝阳产业——宁波滕头生态
旅游区创建之路旅游景点景区文艺节目策划节庆活动、文化创新与客源市场的开拓世界级的旅游绝品
——关于“茶马古道”开发的初步设想景区经营权能否放开景区公司上市运营策略研究全国首批4A级
旅游景区规模化研究中国精品旅游景区经营性分析——全国首批4A级旅游景区1999年经营状况
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章节摘录

　　外部拉动开发有三种情况，第一种是中心城市拉动，就是处在中心城市边缘的景区通过中心城市
拉动其发展。
这是一种非常理想的状态，涉及到旅游开发的选址，也涉及到旅游交通的配置。
第二种是龙头景区拉动，应该说，每一个地方都有龙头景区，当然自己能变成龙头景区最好，但如果
自己变不成龙头景区，就需要研究如何去搭龙头景区的班车，来拉动自己的开发。
这种搭车的方式很多，比如说产品方面有互补性，在交通方面距离比较近，可以形成环线，这是一种
搭车的方法。
在管理上、品牌上、资金上，也可以形成这种方式。
第三种是市场集聚的拉动。
市场集聚的拉动，可能没有中心城市，可能没有龙头景区，但市场集聚本身也可以形成一个很大的拉
动作用。
这就需要我们进一步地研究。
比如说，江苏、浙江、福建，都有很多专业化的市场，每一个专业的市场在某种程度上都可以拉动一
片景区，至少可以拉动一批景点。
当然这方面的工作实际上做得还不够。
外部拉动开发基本就是这样三种方式。
市场集聚除刚才说的形式之外还有另外一种形式，即一个地方消费能力很强，就可以无中生有，这也
是市场集聚的开发方式。
　　2.开发拉动社会景区开发，对社会要有责任，要尽义务，这是景区自身发展的要求。
如果景区不和当地的社区处理好关系，旅游开发也很难进行。
所以，景区首先需要开放。
景区的开放也是多方面的，如果没有开放的意识就很难保证长足的发展。
　　⋯⋯
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