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内容概要

广告设计者应时刻洞察大众的消费心理，具备超人的创意和卓越的设计技能。
为了能努力做到这一点。
本书力图为广告设计的理论运作和实际制作，梳理出清晰的脉络。
本书分为十三章，六十六节。
前三章的重点是原理部分，第四章至第七章阐述了广告设计的共性内容，第八章至第十三章在广告设
计的各个领域的诸方面进行了具体的实际创作与制作的论述。
本书不仅适用广告专业的学习教材，更对职业广告设计人员具有实用性。
在撰写过程中广泛参考和国内外多种文献，本人百余幅作品和指导学生的课堂作品也适量收入本书，
在此就不一一列出。
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