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前言

　　肇始于20世纪初的五四新文化运动，在中国教育界积极引入西方先进的思想体系，形成现代的教
育理念。
这次运动涉及范围之广，不仅撼动了中国文化的基石——语言文字的基础，引起汉语拼音和简化字的
变革，而且对于中国传统艺术教育和创作都带来极大的j中击。
刘海粟、徐悲鸿、林风眠等一批文化艺术改革的先驱者通过引入西法，并以自身的艺术实践力图变革
中国传统艺术，致使中国画坛创作的题材、流派以及艺术教育模式均发生了巨大的变革。
　　新中国的艺术教育最初完全建立在苏联模式基础上，它的优点在于有了系统的教学体系、完备的
教育理念和专门培养艺术创作人才的专业教材，在中国艺术教育史上第次形成全国统、规范、规模化
的人才培养机制，但它的不足，也在于仍然固守学院式专业教育。
　　国家改革开放以来，中国的艺术教育再一次面临新的变革，随着文化产业的日趋繁荣，艺术教育
不只针对专业创作人员，培养专业画家，更多地是培养具有一定艺术素养的应用型人才。
就像传统的耳提面命、师授徒习、私塾式的教育模式无法适应大规模产业化人才培养的需要一样，多
年贯制的学院式人才培养模式同样制约了创意产业发展的广度与深度，这其中，艺术教育教材的创新
不足与规模过小的'口]题尤显突出，艺术教育教材的同质化、地域化现状远远滞后于艺术与设计教育
市场迅速增长的需求，越来越影响艺术教育的健康发展。
　　人民美术出版社，作为新中国成立后第一个国家级美术专业出版机构，近年来顺应时代的要求，
在广泛调研的基础上，聚集了全国各地艺术院校的专家学者，共同组建了艺术教育专家委员会，力图
打造批新型的具有系统性、实用性、前瞻性、示范性的艺术教育教材。
内容涵盖传统的造型艺术、艺术设计以及新兴的动漫、游戏、新媒体等学科，而且从理论到实践全面
辐射艺术与设计的各个领域与层面。
　　这批教材的作者均为一线教师，他们中很多人不仅是长期从事艺术教育的专家、教授、院系领导
，而且多年坚持艺术与设计实践不辍，他们既是教育家，也是艺术家、设计家，这样深厚的专业基础
为本套教材的撰写变传统教材的纸上谈兵，提供了更加丰富全面的资讯、更加高屋建瓴的教学理念，
与艺术与设计实践更加契合的经验——本套教材也因此呈现出不同寻常的活力。
　　希望本套教材的出版能够适应新时代的需求，推动国内艺术教育的变革，促使学院式教学与科研
得以跃进式的发展，并且以此为国家催生、储备新型的人才群体——我们将努力打造符合国家“十二
五”教育发展纲要的精品示范性教材，这项工作是长期的，也是人民美术出版社的出版宗旨所追求的
。
　　谨以此序感谢所有与人民美术出版社共同努力的艺术教育工作者！
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内容概要

　　《展示设计》是一本既适合理论教学也适合实践操作指导的教材。
在总结教学经验的基础上，融入了大量实际设计案例和经验，通过经典案例解析、知识链接等方式在
传统教学内容的基础上扩展了知识的覆盖面，并且以循序渐进的方式讲述了展示设计发展的基本脉络
和设计法则。
通过对最新案例的独到分析，使广大学生不仅在设计形式上理解深刻，而且对设计背后所体现的文化
内涵也一目了然。
通过这些案例可以使学生们了解实际操作中可能会遇到的问题以及解决方法。
改变了传统教材灌输式教学的不足。
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书籍目录

第一章 认识展示设计本章重点第一节 无处不在的展示设计第二节 认识展示设计一、展示的发展历史1.
宗教场所是展示设计的源泉之小贴士/清明上河图2.博物馆的出现是展示设计的又一个源头3.现代世界
博览会经典案1列解析：2000年德国汉诺威避博会的冰岛国家馆二、展示活动的基本特征1.从仿生学的
角度看展示行为小帖士/仿生学2.展示的特征3.展示的分类第三节 陈列展览设计员国家职业标准一、职
业概况二、基本要求三、工作要求课后作业／思考题本章重点第二章 展示设计为了谁第一节 交流的
双方一、展示信息的发布者二、展示活动的受众三、展示内容与信息传达经典案例解析：东京街头珠
宝首饰品牌的橱窗展示第二节 交流的时间与场地一、展示活动的时间二、展示活动的空间课后作业／
思考题第三章 谁造就了精美的设计本章重点第一节 理解展示设计的关键词一、创新原则二、正确处
理内容与形式的关系三、整体操作意识四、多维表达意识第二节 展示设计文法——空间中的信息传播
一、信息传播的准确性二、信息传播的趣味性三、信息传播的艺术性1.塑造空间艺术形象的功能2.审美
功能的建立四、信息密度与传达效果本章重点第四章 设计——启动第一节 轻轻松松做设计一、展示
空间的规划基础1.划分功能空间2.动线设计3.空间结构与造型设计二、展示空间设计的形式法则1.造型
与比例2.节奏与韵律3.对比与统第二节 关心“人”的设计才是好的设计小贴士／人体工程学一、展示
设计与人体生理特征1.人与空间的尺度2.观众与陈列设施的尺度二、展示设计与视觉生理特征1.眼睛的
视觉运动规律2.眼睛的错视现象3.眼睛的最佳视域分布4.信息传达效率的提高5.联觉现象的应用第三节 
光、色、材料的交响一、展示空间中的灯光设计1.展示用光的基本概念和要求2.光的特性与效果3.常用
的光源和灯具4.照明方式二、展示空间中的色彩设计1.展示设计中的色彩2.彩色灯光的应用3.色彩的心
理效应三、展示设计中的材料应用1.材料类型2.材料质地展会设计练习第五章 让设计走得更远本章重
点第一节 世博会——那就是会展一、现代会展的基本特征1.信息综合性强2.专业化程度高，竞争激烈3.
国际化程度高4.功能日趋多样二、展台设计的一般规律1.充分利用品牌视觉形象系统2.依据展示内容构
思空间主题3.强化主体造型的视觉效果4.开放式动线设计5.强调形式美感三、新材料与新技术的应用经
典案例解析：意大利中国周天津展区设计案例第二节 专卖店设计巡礼一、专卖店的类别1.大型卖场的
店中店2.临街品牌专卖店3.概念店经典案例解析：东京街头的电子产品概念店二、专卖店的构成要素1.
形象要素2.功能要素3.导购要素三、专卖店展示设计的一般规律1.吸引消费者注意2.辅助销售3.提高商
品附加值4.树立品牌形象第三节 街边的设计一、商业橱窗展示的基本特征1.展示产品促进销售2.宣传企
业文化、提升品牌形象3.生活风尚的指引者经典案例解析：东京街头的Chanel系列橱窗设计4.美化生活
环境、体现科技进步二、商业橱窗的空间设计1.商业橱窗的空间类型2.商业橱窗的空间布局及构图经典
案例解析：东京街头的橱窗设计三、橱窗设计的形式分类1.情节化的橱窗设计2.系列化的橱窗设计3.主
题化的橱窗设计4.艺术化的橱窗设计四、商业橱窗照明与色彩设计1.商业橱窗设计中的色彩2.商业橱窗
设计中的照明专卖店设计练习第六章 设计师陈述——走进展示设计本章重点第一节 一个方案的白白
一、构思与创意二、草案提出与沟通三、提交正式方案四、材料选择与施工图绘制五、实施施工与现
场监控六、验收、开展，为下一个项目总结经验第二节 窍门、盲区与规则一、极少披露的窍门1.整体
大于局部2.整体基础上的变化3.造型风格一定要统一4.一定要有主题色调贯穿始终5.让周围的信息亮起
来6.照明设计7.施工图阶段二、应该了解的盲区三、必须遵守的规则1.展示方提出的要求2.施工场地的
限制经典案例解析：日本爱知世博会澳大利亚展厅3.以提高观众观展效率、有效传达信息为本四、迎
接挑战
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章节摘录

　　一、展示信息的发布者展示信息发布者是展示活动的发起者和宏观控制者，通常由企业、集团、
政府和社会组织等来充当。
展示活动是他们在某一时期为了某种特定目的而发起的宣传活动。
信息发布者为展示设计提出原则、要求、内容、时间及目标，并提供资金支持，所以他们的决策将对
展示活动产生决定性的影响。
　　大部分信息发布者对展示设计缺乏了解，往往凭借自己的主观经验对展示设计师提出要求，其中
有一部分要求是可行的，有一部分是不可行的。
所以在进行展示设计时既要充分尊重展示发布者所提出的合理要求，又要及时指出其不合理的地方，
及时沟通取得一致，避免将来产生更大的负面影响。
　　设计师在设计前要综合分析展示发布方提供的资料，准确判断出诉求点，并据此总结出需要解决
的问题，进而提出方案构思。
在设计过程中要以负责任的态度从展示方的利益出发，牢牢把握主题思想和诉求，时时注意设计方案
的可操作性。
在合作中共同完成设计与施工流程，以达到双方预期的效果。
二、展示活动的受众　　观众既是展示设计针对的目标人群，又是展示发布方决策的重要参照尺度，
而且观众对展示效果的回馈是评价展示活动是否成功的最重要的指标。
因此对观众进行深入细致的研究是每名展示设计师必须要做的。
　　展示设计对于观众的作用是使他们对展示物产生从注意到认知，到产生兴趣、到信任认同的过程
。
很明显，展示设计在这个过程中更多的是发挥引导作用，而不是强加给观众的说教。
　　设计师在设计过程中需要考虑很多针对观众的综合因素。
例如，不同文化背景的观众审美习惯往往相差很大，如果处理不当不仅达不到展示设计的目的，而且
还会产生负面影响。
　　⋯⋯
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