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内容概要

　　《日本最新设计模板·广告设计》着重介绍了目前社会上运用得比较广泛的设计手段与广告形式
，首先从平面类开始介绍，注重其不同的特点。
在日常生活的环境中，少不了广告的存在，但是其风格与环境的协调也是非常重要的，如何发挥其特
点和功能，需要与环境设计师互相配合。
在动态广告中，使用的地方不同，风格也会不一样，《日本最新设计模板·广告设计》也对这种广告
的风格与手法进行了分析，让人们对广告设计能够有一个比较明确的了解。
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章节摘录

　　报纸广告　　在我们的社会中，报纸是传达信息非常尊重要的媒体之一，商品信息或企业的信息
，以广告形式出现在报纸的专门版面中，我们称之为报纸广告。
　　一般规则　　报纸广告已经有相当长的历史了，这与报纸的功能消息传达给公众，引起公众的关
注是相联系的。
报纸是一种媒体形式，其最重要的作用是传播新闻。
报纸是以纸张为形式的印刷品。
报纸基本是以送到读者手中的形式传播的，所以刊登在报纸上的广告，也就随着报纸而进入读者中间
。
同时，由于报纸是可以反复查阅的，因此，还可以从说明方面进行多次宣传。
报纸是最好的一种广告媒体的形式。
当然，报纸广告也有其特殊性，其一，因版面不同，广告的价格不一样。
其二，报纸本身的发行量决定了广告的影响力。
其三，不同报纸的固定读者是不一样的，在刊登广告时对此要有一个了解，否则其效果也会完全不一
样。
虽然广告媒体是很好的工具，但是读者群是必须要正视的。
　　特殊禁忌　　由于报纸是面向社会各种人群的，所以其社会的责任感也要非常明确。
有些非常专业的广告，却不一定适合在报纸上进行宣传，因为价格较高，而专业性却不能体现出来，
这也是要注意的。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　其他版本请见：《日本最新设计模板·广告设计（第2季）》　　《日本最新设计模板·广告设
计》有40个设计模板，40套设计规则与禁忌，200个经典案例解析，200组色彩设计模板，800幅日本精
彩设计。
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