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内容概要

对电影这门艺术形式的研究比较丰富，但主要集中在创作领域，对电影市场价值和商业操作的探讨尚
显薄弱。
本书立足于尊重行业现实和提升基础理论，重点关注电影市场的培育、开掘和发展。
书中从宏观上梳理中国电影市场的发展轨迹并从中发现规律和问题，同时对“电影市场学”理论进行
深入、系统的讨论，从电影市场营销环境、电影成本、电影成品、电影消费者、电影市场细分、电影
宣传及电影销售渠道等基本方面，建构电影市场学科体系，书中列举的一些相对成功的市场实际操作
的影片个案，读后能受到启发，对电影市场的运作、管理产生一定认识。
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作者简介

黄一峰，重庆人，生于上个世纪70年代末。
1999年北京电影学院管理系电影发行管理专业本科毕业，获学士学位。
次年考取北京电影学院管理系硕士研究生，研究方向为电影市场营销，2003年获得电影学硕士学位。
同年进入中央戏剧学院电视艺术系任教，现为该系影视制片管理专业教师。
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