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内容概要

　　为了顺应实践的要求和理论研究的需要，北京电影学院管理系于2005年开设了文化经纪人专业，
并由有着丰富实践经验和理论研究水平的褚岩老师担任班主任。
本专业专门研究文化经纪理论，并为影视艺术行业培养高素质的文化经纪人。
本着产学研相结合的思路，秉持严谨务实的科研态度，褚岩老师经过3年的探索实践对文化经纪人进
行了深入的研究，将经纪理论与文化经纪实践相结合，完成了本书。
 　　这本专著将经纪理论和经纪实践相结合，在理论的指导下去实践，在实践的基础上升华，既有一
定的理论水平，又有一定的实践指导意义。
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作者简介

褚岩，1962年生，毕业于北京科技大学，获工学、管理学双学士学位：北京电影学院管理系副教授，
曾任北京电影学院音像出版社社长，北京电影学院影视艺术培训学校校长；2000年策划出品的《科学
家与青少年的对话》系列音像制品获国家首届音像制品奖提名奖；曾在国家核心期刊发表过《中国电
影投融资体系的回顾与探讨》《创意经济语境下电影企业营销管理的应对》等多篇论文。
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章节摘录

　　第一章　文化经纪人的研究对象和研究方法　　文化经纪人是与文化产业的发展相伴而生的，是
在改革开放和市场经济发展过程中逐步发展的。
作为文化产业的一种存在形态的文化经纪人有着自身的特点，把它作为一个专门的学科进行研究也就
有了其必然性。
本章的任务就是专门论述文化经纪人的学科性质、研究对象和研究方法的，它将是后面各章展开讨论
的依据和基础。
　　一、文化经纪人的学科性质　　文化经纪人属于经纪学的研究范畴，而经纪学又属于经济学的范
畴。
经纪学是一门应用理论学科，它与公共关系学、市场营销学一样是一门中介服务学科；一方面它将一
般的经济理论引向深入，另一方面又对经纪中介服务理论、基础、业务技巧等进行专门研究。
而文化经纪人是在广义的经纪人的基础之上延伸出来的、专门研究文化领域经纪人的分支学科。
阐述文化经纪人的学科性质，并厘清它与经纪学领域内其他经纪人的关系，对于文化经纪人的学科建
设以及它在文化产业领域内的作用具有十分重要的意义。
　　（一）文化经纪人是一门交叉学科　　文化经纪中介服务存在于文化领域内生产经济向消费经济
、消费经济向生产经济转化的运动过程之中，文化经纪人就是研究这种运动过程及其客观规律的学科
。
　　文化经纪人所研究的内容与某一个专业领域的社会学科、自然学科，以及研究社会经济的生产、
分配、交换和消费的学科相互交叉。
这些学科在研究中都有可能涉及文化经纪活动的某个侧面或角度，但都不能系统地阐述文化经纪中介
服务的全部内容。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<文化经纪人概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


