
第一图书网, tushu007.com
<<影视广告概论>>

图书基本信息

书名：<<影视广告概论>>

13位ISBN编号：9787106034764

10位ISBN编号：7106034762

出版时间：2012-5

出版时间：中国电影出版社

作者：刘笑微

页数：214

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<影视广告概论>>

内容概要

　　《北京电影学院影视广告导演专业系列教程：影视广告概论》是广告学、影视制作等专业学生的
专业限选课，通过该课程的学习，学生能够掌握影视（电视）广告发展概况、设计制作流程、影视广
告的策划和创意过程、影视广告前期拍摄流程、影视广告的后期剪辑原则与过程、影视广告后期特效
与动画的制作等内容；在掌握好影视广告制作理论的基础上，重点掌握影视后期制作软件Premiere
pro2.0、AE、3DSMAX在影视广告制作中的应用。
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