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内容概要

本书是应用心理学书系中的《广告与消费心理学》分册。
全书共分四篇十四章，其内容包括市场细分与广告定位、文化因素与消费行为、消费者个性和自我观
念等等。
 本书系统地论述了广告心理学理论知识与实际应用，主要分为广告与消费心理学的研究方法、个体消
费者心理、环境因素对消费行为的影响、广告心理学在市场上的应用等。
该书内容全面，条理清晰，具有一定的科学性、系统性、理论性及学术性，可供相关人士参阅。
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