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内容概要

　　《中国营销与策划精英论坛》集新世纪中国营销与策划经典作品之大成，是现阶段中国本土营销
与策划文化的优秀教科书。
它以众多精英的丰富实践为依托，对中国营销策划的成功经验进行总结、提炼和梳理，凝集了中国营
销策划精英的真知灼见，是发展中国市场经济的实战真经。
　　《中国营销与策划精英论坛》是中国营销与策划精英的舞台。
论坛汇集的是全新的原创作品，是中国营销策划精英在研究国情的基础上创新精神的集中体现。
它致力打造中国本土营销与策划文化体系，对中国企业营销与策划实践的发展具有重要的指导意义。
论坛所选的作品没有空洞的说教，它以大量的中国著名营销与策划个案为基础，引申出严谨的营销与
策划理论、科学的方法。
论坛不故弄玄虚，它以朴素流畅的语言，把人们引入营销与策划科学的殿堂，使人们在享受中受到教
益。
论坛虽是理论文集，却没有理论的呆板，它是广大营销策划人员学习中国市场经济知识、营销与策划
理论的生动有趣的优秀教科书。
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作者简介

肖志营，毕业于北京大学中文系。
著名营销实战专家，品牌管理专家，广告创意杰出人物。
现任广州甲方乙方营销策划有限公司总经理，《赢周刊》专家团营销顾问，汇源集团品牌营销顾问。
在业界素有“谋略专家”之称。
其营销策划思路以能谋善战、科学系统、滴水不漏、实战性强、直接有效而见长。
以执行策划“宝洁大路演”、“名人挑战商务通”、“汇源果汁”等案例而闻名。
在《销售与市场》、《中国经营报》、《赢周刊》、《销售与管理》等报刊发表专业论文近百篇。
著有营销专著《策划凶猛》、《生死抉择——品牌突围100》、《营销大策划》等。
为数十家知名品牌进行过整合营销传播及相关方面的服务。
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书籍目录

前言——打造中国本土的营销与策划文化体系第一篇  谈品牌    攫取隐藏的品牌权力    羽毛球与麦克风
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销商转型    走进逆向营销    建设黄金通道的几点策略    营销暗战策略为先第五篇  谈促销    习惯与促销   
警惕促销陷阱    促销的一个目的    促销的六个靶子    促销的四个平台    促销的十大要素    从麦当劳谈促
销的四大原则    如何整合促销资源    促销的五步阶梯    探讨新思维下的促销    促销的六大病症    促销病
症的原因与出路第六篇  看行业    简易营销与市场突围    保健品的价值营销    内衣业，品牌营销正当时  
 休闲服虚拟品牌的八大陷阱第七篇  谈奥运营销    用“奥运”打造营销的黄金通道    奥运营销是系统工
程    巧用奥运营销的三大资源    奥运营销的几大法宝    热身之后的竞争第八篇  看企业    简评十大成功
营销案例    从秦池、三株看中国策划业的发展    酷儿：细分市场的超级霸主    鲜橙多：吃了第一只螃
蟹以后    康师傅：难藏霸主野心的舞者第九篇  谈实战策划    宝洁公司乡镇终端网络建设与规划策略    
兴业银行促销策划纪实    对兴达电脑进行整合传播    SPA思娇新品上市策划纪实    方便面伴侣的新品上
市策略    中科暖卡保暖内衣2002年市场营销纪实    汇源：细分为王谋局乳业    黄金组合重出江湖    ——
名人策划系列之一    传播布阵与五支令箭    ——名人策划系列之二    打造品牌的五种元素    ——名人策
划系列之三    谋略合围胜者通吃    ——名人策划系列之四    网络营销分销到底    ——名人策划系列之五
   触动营销的魔方    ——名人策划系列之六
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章节摘录

书摘公关：为隐藏资源的爆发打通关节    品牌权力的获得是综合要素的整合与应用，它并不仅仅是广
告加产品的卖点这样简单，在某种意义上来说，在品牌所隐藏的资源里面，品牌的发展与权力的获得
，更需要一个良好的环境，为了得到这个可发展的环境，适当地策划一些公关活动、推广活动，以推
进品牌获得权力的进程，往往是有必要的。
    比如，当一个新品牌进入异地市场时，面对新的市场与全新的消费者，品牌资源的获取与品牌宣传
的环境与模式，消费者的认知，都需要有一个良好的协调，也就是说，要为品牌的发展创造一个良好
的可提升的环境。
    比如宝洁、联合利华等这些跨国公司，它们的品牌优势是独一无二的，即便是这样的国际知名品牌
，如果想充分发掘品牌的隐藏资源，为中国的消费者所认知与熟悉，也同样离不开对品牌发展外部环
境的整合，例如通过公关手段，取得政府的支持，就为品牌的长期发展铺平了道路，在这一点上，联
合利华采取的策略可供我们借鉴。
    联合利华认为，一个品牌进入一个陌生的国家或市场进行发展，就必须了解目标国家的政治状况，
才能有效地向这个国家推销产品，同时利用公共关系，知道如何在公众中树立产品的良好形象。
为了做到这一点，联合利华开始了对中国政府的公关行动。
    其公关行动的主要目标是完成联合利华与中国政府有关主管领导的沟通，借此机会表达联合利华在
中国长期投资的信心，阐明联合利华本土化战略的立场，同时在本土化关键的问题上(如合作发展民族
品牌、在华资产重组、投资公司在华上市等)获得必要的支持，从而为品牌的长期发展铺平道路，为品
牌谋取权力奠定基础。
    联合利华通过与中国政府的公关活动，为其品牌在中国的发展创造了良好的环境，为品牌隐藏资源
的开发与提升奠定了基础。
    P11-12
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媒体关注与评论

书评打造本土营销策划的文化体系，聚焦精英智慧结晶与实战真经！
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编辑推荐

《中国营销与策划精英论坛》集新世纪中国营销与策划经典作品之大成，是现阶段中国本土营销与策
划文化的优秀著作，是中国营销与策划精英原创作品的展现舞台，是中国营销策划精英在研究国情的
基础上创新精神的集中体现。
本书是系列之一，“思路决定出路”，本书作者根据实战经验讲述了营销与策划的一些创新理论。
打造本土营销策划的文化体系，聚焦精英智慧结晶与实战真经！
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