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内容概要

本教材是在中国农业出版社2003年6月出版的《实用公共关系基础》第一版的基础上重新修订出版的教
材。
这次修订是根据几年来教材使用中反馈的信息，删减了部分理论内容，突出强调了公共关系四步工作
法、企业公关的CIS战略等操作方法的内容。
适当增加了案例分析的篇幅。
在案例选取上，注重新颖、实用、适用等特点，全面更新了技能训练题，使之在各方面更臻完善。
    本教材适应高等职业教育的要求，理论精当，繁简适度，在注重知识的系统性、实用性和先进性的
向时。
将案例融入相关理论，深入浅出，实用性强，可操作性强，充分体现了以能力为本位的教育思想。
       本教材既可作为高职高专院校公共关系专业的专业课教材和非公共关系专业通用教材，也可作为
从事本行业工作及对公共关系感兴趣人士的参考用书。
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