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内容概要

《中国农村市场信息服务概论(修订版)》共分四篇25章。
四篇是绪论篇、实务篇、思考篇、展望篇。
25章的分布是绪论篇4章、实务篇7章、思考篇6章、展望篇8章。
全书40万字。

绪论篇：主要阐述农村市场信息服务的概念、必要性、发展阶段和主要成效。
第一章 ，对信息化、农业信息化、农村信息化、农村市场信息、农村市场信息服务、农村市场信息服
务体系等若干概念的涵义予以探讨和说明，并认为这些概念是形成《中国农村市场信息服务概论(修订
版)》立论与体系的基础。
第二章 ，主要讲做好农村市场信息服务的必要性，认为是适应时代发展、我国改革与发展、实现我国
农业现代化、加入世界贸易组织（WTO）新形势、经济全球化发展的要求，是历史赋予今人的光荣使
命。
第三章 ，论述我国农村市场信息服务，迄今大体上经历了五个发展阶段：以统计信息服务为主的时期
、以政策信息服务为主的时期、向市场信息服务过渡的时期、以市场信息服务为主的时期、以农业质
量标准和食品安全信息服务为主的时期。
第四章 ，主要讲述目前我国农村市场信息服务所取得的主要成效。
即创造了比较丰富的信息产品，提供了空前的信息支持，服务开始出现专业化的趋势，培育出了多元
农村市场信息服务主体，服务事业任重道远。

实务篇：分别介绍若干农村市场信息服务主体，其主要服务内容与方式，以及一些服务效果。
介绍的方式，是依据现有资料，精选有代表性的案例，以农业部门的信息服务为主线，以微观信息服
务为重点，全方位地展现农村市场信息服务情况，为读者提供寻找农村市场信息服务的一些线索。
其介绍顺序是农业部门、涉农部门、民间组织和经济实体等四大块农村市场信息服务主体的服务情况
，包括农业部信息服务工作概述，农业主要媒体单位的信息服务，农业科研院校的信息服务，农业科
技推广系统的信息服务，地方农业部门的信息服务，涉农部门的信息服务，民间组织和经济实体的信
息服务。

思考篇：对目前农村市场信息服务情况进行分析，对所存在的问题加以思考，并提出对策建议。
其主要内容，包括农村市场信息服务情况分析、农村市场信息资源开发、农村市场信息分析预测、农
村市场信息发布、农村市场信息传播和农村市场信息利用。

农村市场信息服务情况分析，认为当前宏观信息服务方面做得要好些，效果也比较好，微观信息服务
做得相对弱些，效果还不够理想。
存在的突出问题是农村市场信息质量不高，信息指导性和适用性不够，信息传播渠道不畅和覆盖面窄
，农民使用信息的能力有限。
体制不顺与政策支持不够。
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章节摘录

版权页：插图：为了简便起见，作者倾向于我国《现代汉语词典》的有关解释，即：“信息”，是指
资料和消息。
资料：它是用作参考或依据的材料。
消息：它是关于人或事物情况的报道，同时也有音信的意思。
它们是以物质为载体的，包括纸质的、电子的、音像的等多种形式。
“服务”，按照通常的说法是指为别人利益、集体利益或为某种事业而工作。
按照以上理解，可以说，信息服务就是为他人利益或集体利益等提供有关的资料和消息，农村市场信
息服务就是为有关的决策与管理者和农村市场主体（即农产品的生产者、加工者、经营者、消费者）
提供农村市场方面的资料和消息。
换言之，农村市场信息服务，就是为有关的决策、管理、生产、加工、经营、消费提供农村市场信息
的活动。
按照以上理解，可以说，凡是能够为各级领导、有关部门和农村市场主体提供农村市场方面资料和消
息的工作，都可以叫农村市场信息服务。
同时，在某种意义上说，凡是为各级领导、有关部门和农村市场主体提供农村市场方面资料和消息的
个人或单位，都是农村市场信息服务者或农村市场信息服务单位；凡是主要或专门为各级领导、有关
部门和农村市场主体提供农村市场方面资料和消息的个人或单位，都可以被纳入农村市场信息服务主
体的范围。
按照系统论的观点，系统内部有子系统，系统外部有更大的母系统，各个系统之间有着千丝万缕的联
系，构成一个整体同时又互生影响。
农村市场信息服务是一件新生事物，是由多方面的因素及其相互之间的关系决定的。
从外部看，它是我们国家整个市场信息服务的组成部分之一。
从内部看，它可以分为全国农业部门的信息服务、涉农部门的信息服务、民间组织和经济实体的信息
服务等多个组成部分。
农村市场信息服务与农业电子政务服务两个概念，有密切关系，但范畴不同。
电子政务服务，是政府部门运用信息技术和其他相关智能技术提供高效优质服务的一种新的管理方式
和工作方式。
它包括有政府部门面向社会公众提供的信息服务。
这是政府部门向社会公众提供信息服务的一种形式，是农村市场信息服务中的一部分。
而农村市场信息服务，是由政府部门信息服务和非政府部门信息服务两个部分所组成的。
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编辑推荐

《中国农村市场信息服务概论(修订版)》编辑推荐：所谓农村市场信息，可以从三方面理解：一是我
国经济管理体制发生了变化，市场经济体制已经确立了；二是我国现在农产品的生产、加工、经营和
消费活动已经是在围绕市场情况考虑和安排；二是我国已经加入了世界贸易组织（WTO），各个决策
主体都需要掌握市场信息。
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