
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

图书基本信息

书名：<<市场营销>>

13位ISBN编号：9787109135949

10位ISBN编号：7109135942

出版时间：2010-2

出版时间：中国农业出版社

作者：霍学喜

页数：306

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

内容概要

《市场营销学》案例丰富，体例新颖，重视市场营销理论和实务的结合。
每章均设有重点提示、内容小结、主要名词和复习思考题，既方便教师教学，又能够满足学生自学的
需要和对重点内容的掌握。
每章中均有小案例和营销小知识。
增加可读性。
另外，每章内容最后还安排了相应的营销案例和分析讨论题，既能够满足教师的案例教学需要，又能
培养学生使用营销理论解决实际问题的能力。

《市场营销学》既可以作为高等学校经济管理类相关专业本科生和研究生的教材，也可以作为党政干
部和企业管理人员的学习参考书。
本教材由霍学喜教授主编。
本教材由霍学喜教授主编。
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