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前言

　　森林认证是全球林业经营的主要模式，必须结合世界范围内的森林认证过程、发展趋势和政府推
动治理的转变趋势，从发展的角度来思考未来中国林业企业森林认证的发展趋势及森林认证体系建设
的方向。
森林认证作为促进森林可持续经营的一种市场机制已经在世界范围内广泛开展，要使中国森林经营及
林产工业的发展更好地与国际接轨，必须加快推进中国森林认证工作，完善森林可持续经营标准的指
标体系。
随着全球经济一体化、贸易自由化进程的加快，森林认证有利于克服林产品贸易的绿色壁垒并改善国
际贸易环境，中国林业产业及林产品贸易要实现可持续健康发展，必须遵循森林资源发展规律，强调
经济发展与环境保护协调发展。
鉴于森林认证的迅速发展以及在中国的起步态势，研究中国森林认证的进展与存在问题，并对林业企
业实施森林认证的动力机制展开系统性研究，进一步探索提升实施森林认证动力的战略选择，具有理
论与实践相结合的重要现实意义。
为此，从中国林业发展的现实出发进行林业企业实施森林认证的动力机制研究是一个崭新而又重要的
研究命题。
　　关于森林认证制度对林产品贸易持续发展的争论较多，到目前为止尚没有一个十分明确而完整的
理论判断与描述，争论仍然在继续，实践也在继续，并不断为理论探讨提供丰富的素材。
发达国家有关森林认证对林产品贸易持续发展的实践经验对促进中国林产品贸易发展能力的提升具有
重要的借鉴价值。
实践证明，从发展国家对发达国家进行制度移植的过程中。
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内容概要

《林业企业实施森林认证的动力机制研究》以林业国际化为研究背景，以林业企业实施森林认证的动
力机制为研究主题，以森林生态经济理论、可持续发展理论、系统分析理论、非线性均衡理论、战略
管理理论、核心竞争力理论为理论基础，采用重点调查法、动态模型分析法、主成分分析法、多元回
归分析法、比较分析法、非均衡分析法、生态经济分析法、案例分析法、问卷调查与半结构式访谈法
等，构建林业企业实施森林认证动力机制的动态描述模型、多元回归分析模型、森林认证系统发展能
力建设的合力整合描述模型、林业企业实施森林认证的成本效益量化分析模型，综合利用实地调查数
据与统计数据，对林业企业实施森林认证的动力机制的成因和提升林业企业实施森林认证动力的路径
选择进行较为深入的研究。
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章节摘录

　　董珂、王香奕指出中国推动森林认证面临的机遇：①已开展了大量工作，国家林业局成立了森林
认证处，国家认证认可监督管理委员会已将森林认证列入了国家认证认可事项，国家标准委已立项制
定《中国森林认证标准》，开展了试点示范工作。
②市场对认证林产品的需求不断增加，中国通过FSC的产销监管链（COC）认证的木材加工企业数量
在快速增加，从1999年的6家增至2006年的147家（FSC 2006）。
企业是根据市场需求来进行产品生产的，生产经认证的林产品的企业数量的不断增加，表明市场对经
认证的林产品的需求在不断增加。
③国际组织和企业的积极支持和推动，支持森林保护和可持续利用的一些国际组织、融资机构、环保
组织、基金会和木质产品加工企业也积极支持和推动中国的森林认证工作（董珂，王香奕，2006）。
推动森林认证面临的挑战：①公众对认证产品的认知度低，目前中国的认证林产品市场发育不健全，
消费者的环境保护意识还不强，大多数人的生活还不富裕，以及受传统消费观念的影响，消费者在短
期内还没有多付费用购买认证林产品的意愿。
②森林经营单位申请认证缺乏动力，森林认证是自愿行为，如果通过认证短期内不能为森林经营单位
带来明显的经济利益，而且国家也没有相应的鼓励政策，那么森林经营单位申请认证的积极性也就不
会高。
③认证的费用较高，中国目前还没有自己的认证机构，申请认证的森林经营单位必须聘请国外的认证
机构来进行认证，这就大大提高了认证的直接费用。
另外，中国大多数森林经营单位的经营比较粗放，为达到认证标准所花费的间接费用也会相应较高。
④森林认证机构设立和运营的局限。
从中国目前的情况来看，设立森林认证机构还存在一定的困难（国家认证认可监督管理委员会，2003
）。
⑤现有森林经营单位经营水平的局限。
由于森林经营单位的财力、人力资源不足。
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