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内容概要

本收要探讨的主题包括三个方面:专业摄影器材的介绍与使用;光源的认识被摄体分析;商品摄影的画面
设计与构成的观念.这些都是专业摄影师必备的素养。
    首先，我们必须对专业的摄影器材有所认识，选择适当的工具并且熟练使用，在人、机之间取得纯
熟的协调，才能灵活掌握机器带给我们的便利与创意。
这些器材包拓；各型相机、数码相机、测光表、灯具、配件、以及背景、衬景道具等。
    但机器终归只是机器，仍要人来活用；在创作商品摄影作品前，还需对光源性质，在创作商品摄影
作品前，还需对光源性质、被摄物特性等，作深入的探文坛与掌握，才能完整表达被摄物的特质。
    透过镜头传达情感，创作画面留下永恒；设计与艺术的素养也是导业摄影师的必备条件。
本书以条列式论述，辅以摄影作品，来阐述商品摄影画面表现技巧，将设计与美学的观念，以具体且
条理的形式呈现。
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