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内容概要

全书分为上下两篇。
上篇为“市场营销学原理”，主要阐述市场营销学的理论知识和基本策略，并且收集了近年来企业市
场营销的新理化和新观念。
下篇为“市场营销实例分析”，精选了国内36家企业的营销实例，并且按实例的内涵分为六个大类。
它们是中国企业在市场营销方面卓有成效的典范，其中有诸多我国优秀企业的成功经验总结。
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