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内容概要

本书为高职高专学校汽车贸易专业“汽车配件营销”课程的通用教材。
全书共分为六章，主要内容包括：我国汽车零部件工业发展的历史、现状及发展趋势；汽车配件购进
业务；汽车配件仓储与管理；汽车配件的分销渠道；汽车配件的销售业务；汽车配件市场营销调查与
预测。
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