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内容概要

本书站在国际市场的高度，以经济全球化为背景、国际营销与国内营销的差异为前提，介绍了国际市
场营销的基本理论，国际营销的环境分析、市场调研、市场细分和目标市场的进入，国际营销的战略
、计划和策略等。
本书的特色是侧重于内容的系统性、知识的密集性、领域的广泛性和分析的深入性，力争使读者能够
对国际营销有一个较为全面而清晰的了解和认识，并为进一步深入学习打下良好的基础。
    本书可作为普通高等教育各相关专业教材，也可作为各类培训用书和企业管理人员、营销人员的参
考读物。
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