
第一图书网, tushu007.com
<<让“鱼”浮出水面>>

图书基本信息

书名：<<让“鱼”浮出水面>>

13位ISBN编号：9787111166108

10位ISBN编号：7111166108

出版时间：2005-7

出版时间：机械工业出版社

作者：张永成

页数：300

字数：378000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<让“鱼”浮出水面>>

内容概要

企业生存和发展的终极目标是实现利润，而要实现利润则需要开发丰富的准客户资源。
因此，准客户是企业生存和发展的根基。
谁能最终赢得准客户，谁就将获得持续发展的优势和机遇。
可是现实是，市场竞争越来越激烈，消费者口味越来越挑剔，销售工作越来越艰巨，企业的生存空间
越来越小⋯⋯面对这个现实，企业怎样才能抓住准客户这个根本?怎样才能在激烈竞争中脱颖而出，实
现持续长久的发展?本书从准客户资源开发的角度进行阐述，详细论述准客户的方方面面，使企业能准
确把握准客户的心理动向，最终将准客户转化成能带来大量利润的客户。
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