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内容概要

出版前言前言《西方经济学》（宏观部分）教学建议第一章　宏观经济问题与理论争论第一节　宏观
经济学与微观经济学第二节　宏观经济问题和政策目标第三节　学派之争第二章　国民工收入核算第
一节　国内生产总值的概念第二节　核算国内生产总值的三种方法第三节　衡量国民收入的其他指标
第四节　关于国民收入核算的几点说明第三章　简单的国民收入决定模型第一节　总需求、总供给与
国民收入第二节　凯恩斯主义者宏观模型第三节　乘数理论第四节　缺口理论与宏观经济失衡第五节
　经济周斯波动的凯恩斯主义解释第四章　经济增长理论第一节　哈罗德——多马经济增长模型第二
节　新古典经济增长模型第三节　经济增长因素分析第四节　内生经济增长模型第五章　金融、货币
与利率的决定第一节　金融体系第二节　货币基本理论第三节　货币市场第四节　均衡利率水平的决
定第六章　产品市场和货币市场的一般均衡第一节　IS曲线第二节　LM曲线第三节　IS—LM模型第
七章　总需求—总供给模型《公司战略：译者序译者简介前言作者简介第1章 公司战略导论 1.1 为什么
需要公司战略1.2 什么是公司战略1.3 一种新的公司战略框架1.4 未来之路附录A 以前的公司战略方法
第2章 资源与租金2.1 引言2.2 业务单位战略2.3 资源2.4 经济租金2.5 基于资源的战略附录B 业务战略和行
业分析第3章 产业的规模与范围3.1 引言3.2 范围的维度3.3 规模经济3.4 范围经济3.5 开发利用规模和范
围经济的障碍3.6 寻求规模与范围交应第4章 多角化扩张4.1 引言4.2 公司为什么要实施多角化化扩张4.3 
导向成功4.4 业务的选择4.5 多角化经营与公司绩效4.6 扩张模式4.7 合并与收购4.8 内部发展4.9 联盟第5
章 公司范围的组织边界　5.1 引言5.2 公司的范围：资源与竞争优势5.3 公司的范围：市场或层阶组
织5.4 市场5.5 层阶组织5.6 结论：在市场与层阶组织之间做出选择5.7 选择公司的范围5.8 决策过程第6章
管理多业务公司6.1 引言6.2 行政体系6.3 组织结构6.4 系统与过程6.5 公司总部的角色6.6 愿景6.7 资源监
护人6.8 一般管理职能6.9 设置行政体系第7章 营造竞争优势第8章 公司治理第9章 公司转型：公司战略
的动态性　基于资源论的观点》立足于从企业资源的观点来分析战略问题，其核心思想是：公司及竞
争优势是建立在公司所拥有的独特资源的基础之上的，是建立在公司于特定的竞争环境中配置这些资
源的独特方式的基础之上的。
同时，鉴于有关公司的边界选择和促使战略获得预期成功的组织机制等因素也至关重要，所以本书也
对这些重要问题进行了十分深入的阐述和剖析。
本书适合于企业管理人员、从事企业管理与战略管理研究的学者以及高等院校管理类师生。
第一节　总需求第二节　总供给第三节　总需求—总供给模型第四节　理性预期条件下的总需求和总
供给模型第八章　失业与通货膨胀第一节　失业第二节　通货膨胀第三节　菲利普斯曲线第九章　宏
观经济政策第一节　宏观经济政策目标第二节　财政经济政策第三节　货币政策第四节　宏观经济政
策效果分析第五节　促进经济稳定增长政策第十章　开放条件下的宏观经济政策第一节　对产品跨国
流动的解释：国际贸易理论第二节　汇率和国际收支第三节　内部均衡和外部均衡第四节　开放经济
条件下的宏观经济政策效应参考文献
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