
第一图书网, tushu007.com
<<插位>>

图书基本信息

书名：<<插位>>

13位ISBN编号：9787111180296

10位ISBN编号：7111180291

出版时间：2006-1

出版时间：机械工业出版社

作者：李光斗

页数：254

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<插位>>

内容概要

　　经济全球化带来的是竞争的全球化。
　　当你的新品牌面对众多强势品牌凌驾在自己之上的现状，都希望自己的品牌能够超越强者，取而
代之成为行业的领跑者；当你的新品牌和成千上万的小品牌一起被淹没在浩瀚的品牌海洋时候，都希
望自己的品牌能够脱颖而出成为业内翘楚。
在市场竞争白热化的今天，品牌成长的脚步远赶不上品牌黯谈的速度；如果说定位理论诞生在“品牌
速生”的背景之下，那么插位战略则是发韧于“品牌超生”的时代。
　　本书作者原创性所提出的“插位”是一种颠覆强势竞争对手的品牌营销新战略，旨在通过颠覆性
的品牌营销，打破市场上原有的竞争秩序，突破后来者面临的竞争困境，使后进品牌拓展大市场、快
速超越竞争对手，进而成为市场的领跑者。
“插位”对中国企业家具有深远的启迪和借鉴意义。
作者简介：　　李光斗，中国十大策划人 影响中国营销进程的风云人物 品牌竞争力学派创始人中央
电视台广告部顾问 北京华盛时代广告有限公司总经理；出身于市场营销第一线，亲历了改革开放后中
国品牌建设和发展的全过程，参与并策动了中国 VCD 和乳业营销大战，被评为影响中国营销进程的
25 人之一。
 　　李光斗 策划的 《小霸王学习机·望子成龙》 明星广告成为 25 年来最有成效的本土品牌传播运动
之一；澳星发射现场广告 开创世界航天广告先河；“中央电视台‘伊利杯’我最喜爱的春节晚会节目
评选” 使“伊利”从区域性品牌发展成全国强势品牌；“蒙牛：美丽的草原我的家” 广告运动 以及 
“蒙牛：中国航天员专用牛奶” 事件行销全面提升了“蒙牛”品牌价值。
 　　李光斗曾任复旦大学研究生会副主席，代表中国大学生参加在新加坡举行的亚洲大专辩论会，荣
获冠军。
中国广告代表团美国考察组成员。
李光斗早年出语惊人：广告乃“仅次于总统的职业”。
　　李光斗断言：中国是世界上品牌快速成长的最后一块处女地。
近年专注品牌战略营销和实践，李光斗以独特的智慧和卓绝的实战精神，奋战在瞬息万变的营销一线
，帮助企业不断攻城掠地，创造了众多令人拍案叫绝的成功案例。
　　李光斗自 1990 年开始从事市场营销和广告策划工作，先后担任全国十几家著名企业的品牌战略顾
问，具有丰富的中国广告和市场营销经验。
　 《嬴销：品牌战略与营销创新》可以使你彻底摆脱纸上谈兵，与李光斗这样的实战派大师亲密接触
，喜尝实战营销的满汉全席。
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作者简介

　　李光斗出身于企业的中国十大策划人代表人物，著名品牌战略专家，影响中国营销进程的风运人
物、中央电视台策略顾问、中央电视台《对话》节目特邀嘉宾，品牌竞争力学派创始人，中国事件营
销的开拓者，李光斗品牌营销机构首席策划，毕业于复旦大学新闻学院，1988年代表中国大学生参加
在新加坡举行的亚洲大专辩论会，荣获冠军。
曾任复旦大学研究生会副主席。
1995年中国广告界赴美国考察团主要成员。
《中国策划业十年大事记》收录了李光斗策划的多个经典案例。
自1990年开始从事市场营销和广告策划工作，先后担任小霸王电子，伊利集团，蒙牛乳业。
民生药业。
古越龙山、招商银行，骤众传媒等全国数十家著名企业的常年品牌战略和营销顾问，亲历了改革开放
后中国品牌发展的历程，具有丰富的中国广告和市场销经验，曾获全国电视广告大奖。
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书籍目录

插位INSERTIONING颠覆竞争对手的品牌营销新战略前言第1章 插位战略蒙牛对伊利说：“我是新来
的，让我先卖吧”肯德基对麦当劳说“你停下来歇会儿，让我先发展吧”耐克对阿迪达斯说：“等等
我，拉我一把吧”⋯⋯他们得到的答案无疑都是：没门，NO WAY！
没有哪个强大的领先品牌善良到为对手让路。
渐渐地，后进品牌不再浪费自己的时间去追随领先品牌：也不用再拾遗补缺、拾人牙慧，他们终于找
到了自己迅速崛起的品牌营销新战略——插位！
一、插位战略的定义插位是一种针对强势竞争对手的品牌营销新战略，旨在通过颠覆性的品牌营销，
打破市场上原有的竞争秩序，突破后来者面临的竞争困境，使后进品牌拓展大市场、快速超越竞争对
手，进而成为市场的领导者。
二、插位战略的魅力“做内蒙古自治区第二品牌”——蒙牛比附插位，后发制人。
“我们是后发企业，利乐砖人家做了很多年了，如果我们跟着别人做利乐砖，我们还是跟随者，但我
们如果做利乐枕，就成了利乐枕的领导者。
”牛根生如是说——斜行插位，三分天下。
“黛安娜嫁给了查尔斯王子，一夜之间名满天下。
”——捆绑插位，世界瞩目。
第2章 插位战略的序曲——洞察消费者内心真实的需求消费者为何言行不一？
期房为什么比现房卖得贵？
是谁在购买牛奶？
车展为什么都要配美女？
速溶咖啡起步时为何举步艰难？
如何模透消费者的内心？
一、隐藏于消费者内心对品牌认知的三个层次在第二次世界大战中，可口可乐成为能让美国大兵摆脱
孤独和苦恼、稳定军心、提高士气的军需品。
艾森豪威尔在北非指挥大军远征西西里岛之前，给美军参谋长联席会议主席马歇尔发出的一份急电要
求道：“本军要求300万瓶可口可乐，以及每月可以生产两倍数量的完整装瓶、清洗封盖设备，请提供
护航。
”二、消费者为什么会说谎

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<插位>>

媒体关注与评论

　　李光斗品牌营销机构——推动品牌快速成长！
　　为你的产品寻找卖点，为你的产品引爆市场，创造流行；让你的广告有创意和销售力，为你省下
本要浪费的那一半广告费；为你的品牌制定差异化的发展战略，让你的品牌快速成长，一夜成名；让
你的企业超越竞争对手实现跳跃式增长；为你的企业制定品牌战略暨营销广告规划⋯⋯　　为什么你
的品牌总是落在别人后面？
为什么你的品牌总湮没在汪洋大海中不能脱颖而出？
你的品牌什么时候才能超越竞争对手，成为第一品牌？
插位是一种针对强热竞争对手的品牌营销新战略，旨在通过颠覆性的品牌营销，打破市场上原有的竞
争秩序，突破后来者面临的营销困境，使后进品牌拓展大市场，快速超越竞争对手，进而成为市场的
领导者。
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编辑推荐

　　《插位：颠覆竞争对手的品牌营销新战略》的作者原创性所提出的“插位”是一种颠覆强势竞争
对手的品牌营销新战略，旨在通过颠覆性的品牌营销，打破市场上原有的竞争秩序，突破后来者面临
的竞争困境，使后进品牌拓展大市场、快速超越竞争对手，进而成为市场的领跑者。
“插位”对中国企业家具有深远的启迪和借鉴意义。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<插位>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


