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内容概要

随着中国汽车品牌学步期的积累和民族意识的崛起，中国汽车品牌进入了外资品牌与自主品牌混合发
展的时期。
    本书选取的国内外汽车市场上畅销的20种车型品牌，从客户定位、产品配置、品牌优势、营销网络
、经销商、营销业绩等六个方面进行对比分析，比较各车型品牌的营销策略。
    本书适合汽车生产商的经营管理人员，汽车经销商的经营管理人员，汽车和行业的研究人员，高校
汽车专业的学生以及对汽车感兴趣的各种读者。
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编辑推荐

　　索荣公司主要由北京索荣管理咨询有限公司和上海索荣投资管理有限公司等构成，其团队由长期
实业公司实战阅历和咨询行业从业经验的两栖类实战型专家组成。
　　索荣公司董事长贾永轩先生是著名的企业战略专家、汽车咨询专家、国际注册管理咨询师（CMC
）。
　　贾永轩先生既有十余年实业公司工作经历，也有十多年咨询从业经验，是理论与实战紧密结合的
两栖类高级管理咨询顾问。
　　索荣公司坚守“创财造福、索能荣智”的理念，把管理研究、管理咨询、管理培训结合起来，提
炼形成“行业研究×管理咨询×资本运营×绩效价值”的索荣模式。
从而为企业提供量体裁衣的咨询服务，并协助企业执行实施。
其目的是提高客户持续竞争能力和持续盈利能力，帮助企业做大、做强、做长。
　　索荣公司曾主持和参与多项国家汽车行业重点研究课题；曾为整车、零部件、经销商等各类汽车
企业提供管理咨询与服务；曾为北京大学、清华大学汽车营销EMBA班专题主讲。
　　索荣公司服务过的客户有中国移动、一汽集团、东风汽车、丰田汽车、山东电建、赛特集团、河
北电信、天润集团、新龙股份、康惠股份等近百家企业。
　　索荣管理思想库是索荣公司依据多年实战经验与咨询提炼，结合中国企业和行业的状况与趋势，
吸收了国外先进管理理念与精髓，由实战专家与咨询顾问融会贯通而编著出版的具有中国本土特色的
企业管理丛书和行业管理丛书，将陆续推出。
　　其中，“索荣管理思想库·汽车企业管理丛书”是索荣公司经过对汽车产业的长期研究，结合多
年汽车企业的咨询经验主持编著的，目的是打造汽车产业发展链条，提升汽车产业增值服务，培养汽
车企业核心能力。
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