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内容概要

媒体公关作为一种新兴的营销手段，是企业营销的新锐器，其投入产出与广告等其他方式相比，具有
无可比拟的优势，其快速发展也是大势所趋。
本书对企业在媒体公关中必须面对的九个问题进行了系统的阐述，全面介绍了现代媒体的众生相，并
告诉读者如何与媒体培养感情；如何举行成功的新闻发布会；企业新闻发言人应该具备怎样的素质和
工作技巧；如何制造新闻；如何运用网络公关；以及如何处理危机中的媒体公关工作。
本书是从事媒体公关工作人员的实用参考书。
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编辑推荐

　　《媒体公关如何用好营销利器》是从事媒体公关工作人员的实用参考书。
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