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内容概要

　　本书在阐述现代市场营销理论的基础上，结合当今中国汽车市场的发展现状，系统地介绍了汽车
市场概论、汽车市场消费者行为分析、汽车市场细分及目标市场选择、汽车产品与定价、汽车产品的
分销、汽车产品的促销、汽车服务营销、汽车营销、汽车市场营销管理等知识，同时，精选了不少国
内外汽车营销案例及复习思考题。

　　本书是根据职业院校制造业和现代服务业技能型紧缺人才培养培训工程相关文件精神编写的，内
容深入浅出，实践性强，既可作为中等职业学校汽车贸易及相关专业教材，也可供汽车营销从业人员
培训学习和参考。
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