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内容概要

本套丛书一反常规营销图书的理论模式，从产品销售领域中的传播范畴入手，告诉读者如何去销售你
的产品，如何使用你的产品信息在传播中获得更大的附加价值，详细解读了产品营销中传播范畴的销
售力、大创意、文案力、大比稿，每本书中还穿插有公司实际商务活动的案例。
    本书通过详细分析“独特销售主张”（USP），详尽地告诉读者在产品销售过程中，销售主张是多
么的重要，尤其是独立主张能使顾客难以忘记产品，能够诉求产品的独特卖点，创造最具销售力的广
告。
本书将告诉产品营销人员要从产品个性中寻找能让购买者认可的销售主张，从而获得潜在的购买客户
。
    本书融知识性、趣味性和操作性于一体，是营销领域提高产品销售力的必读书。
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