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内容概要

本书着重讲述了面对激烈的竞争，企业如何根据自身情况制定相应的营销战略，并实现了以下几个方
面的突破与创新：在理论上，更注重营销活动的整体性和全局性、企业的可持续发展、全球动态环境
的分析和竞争导向以及企业长期发展的方向性把握，并注重分析企业如何通过战略性定位获得竞争优
势。
在实践上，使企业战略决策者和制定者加强战略营销意识，提高战略营销的分析能力。
    本书适用于EMBA学生、MBA学生、cE0、cM0和企业管理者等。
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