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内容概要

d商业伦理学是关于道德理论在商业运作中的应用学科，旨在为企业家的行业提供一个道德立场。
作为一门交叉学科，商业伦理学不单纯是伦理学，也不纯粹是企业管理学，而是要将才者有机地融合
在一起，培养企业的道德思维和道德推理能力。
本书侧重于介绍以下问题：商业实践如何保持经济压力和道德责任之间微妙的平衡关系，商业营销、
广告与特许权组合设计中的道德问题商业运作中的环境保护，伦理化商业决策的模式以及影响伦理化
决策的因素，信息披露中的真实性要求，如何赢得加腽商信任，商业活动中对店员的道德以及在当前
快速变化的时代背景中要成为优秀店长所必备的道德品质。
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