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内容概要

本书深度挖掘了企业的真实运作密码，即研究娃哈哈成功的个性部分，如独到的“宗式兵法”；同时
，也重点研究了娃哈哈成功的普遍意义，即共性部分，并且用适当的战略、管理、营销理论加以解释
，并辅以延伸阅读，不仅希望读者能从娃哈哈的战略、营销、管理案例中有所借鉴，更希望读者能举
一反三、触类旁通，给自己以启示。
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作者简介

罗建幸，管理学硕士；曾就职于娃哈哈、强生（中国）、喜之郎、贝因美等著名公司，历任市场代表
、总裁营销秘书/市场督察、销售主管、产品和市场研究经理、市场总监、战略发展总经理等职；当年
曾是娃哈哈、喜之郎、贝因美三大公司总裁的最高级别“参谋、幕僚”；对消费品营销及
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制体系研究　简单、有效——娃哈哈的制度化管理研究　我们都是“子弟兵”——娃哈哈人力资源管
理研究　延伸阅读2：年薪制还是提成制——谈销售人员的收入分配　我是一个“家”——娃哈哈企
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媒体关注与评论

　　写企业家及企业的书，要么是企业出钱写的企业（家）传记，要么是外界记者一知半解的点评，
这两者的信息不一定真实，更谈不上深度，罗建幸先生曾就职于娃哈哈宗庆后身边，现为有颇深学术
造诣的大学老师，能够客观、深入地解剖宗庆后和娃哈哈的成败得失，这本书的高度和深度的确很不
一般。
非常值得一读！
　　&mdash;&mdash;广东喜之郎集团有限公司董事长　李永军　　罗老师既有丰富的企业实战经验，
又有较高的学术水平，看问题一针见血，提建议一剑封喉，其分析问题、解决问题的能力非同一般。
这本书客观又深度评价了宗庆后和娃哈哈成败得失，真的与众不同，你读后一定会感觉物超所值！
　　&mdash;&mdash;上海信颐电子科技有限公司总经理 原娃哈哈童装有限公司总经理　来惟笑　　罗
建幸老师对宗庆后和娃哈哈的研究颇有深度，颇有透视性。
我以为这首先是得益于他与娃哈哈的&ldquo;密切关系&rdquo;以及他深厚的理论功底，其次是得益于
他只忠于事实和真理的&ldquo;独立人格&rdquo;。
这本书会给做实业、做市场的人们带来许多有价值的答案和启示。
　　&mdash;&mdash;杭州贝因美集团董事局主席　谢宏
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