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内容概要

本书从讲述汽车市场营销学的经典知识人手，逐步深入地介绍了新型的营销技术，并对汽车专业化销
售方法和售后服务进行了阐述。
主要内容有：我国汽车市场分析、汽车市场细分与目标市场选择、汽车营销市场调查与预测、汽车产
品策略、汽车价格策略、汽车分销策略、汽车新型营销技术、汽车用户购买行为分析、汽车整车销售
实务、汽车产品的售后服务、汽车促销方法以及汽车营销实训等。
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章节摘录

　　第1章 我国汽车市场分析　　1.1 我国汽车市场的特点与发展趋势　　1.1.1 我国汽车市场的特点　
　1.我国汽车工业发展历程　　根据汽车产量增长情况、汽车工业发展的外部环境和汽车工业发展战
略基本特征的变化，可将中国汽车工业的发展历程大致划分为四个阶段。
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