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前言

　　我国现代旅游产业已经走过了近30年的发展历程，其相应的旅游专业教育也先后经历了借鉴、综
合和本土化三个发展阶段，且涵盖多种教育层次。
进入2l世纪，我国正从世界旅游资源大国向世界旅游强国迈进。
旅游消费市场的日趋成熟对旅游专业教育提出了新的要求，即必须适应市场需求，开设专业课程，培
养专业人才。
在这样的要求下，便产生了旅游购物和旅游商品学这个新兴的教育领域。
　　旅游购物是旅游活动中的重要环节，它既能优化旅游目的地的经济结构，又能促进旅游目的地的
经济发展，同时还是近年来各级旅游管理部门的工作重点和目的地旅游企业不断看好的经营部门。
因此，为适应我国旅游产业更深层次发展的需要，旅游商品学这一课程的开设能更有效地培养学生的
职业素养。
这不仅完善了旅游专业的学科体系，还能够帮助学生扩大就业面、拓宽就业渠道，使学生能够灵活运
用课堂所学参与就业或自主创业。
　　本书援引了大量的新资料，每个知识模块均采用精选案例导入知识点的形式，以增加读者的阅读
兴趣。
每个能力知识点均借助大量精美图表帮助读者直观地理解知识要点，同时，通过编写配套练习册，以
巩固读者对旅游商品相关知识和技能的掌握。
　　本书由中国海洋大学方百寿教授任主编，王晓蔚、刘刚及沈丽晶任副主编。
参加本书编写的教师有：方百寿（综合知识模块一），洪文文、夏中朝、卢飞（综合知识模块二），
张敏（综合知识模块三），王晓蔚（综合知识模块四），刘刚（综合知识模块五），沈丽晶（综合知
识模块六）。
本书在编写过程中得到了山东省旅游协会旅游商品分会和山东省旅游商品开发中心的大力支持，在此
一并表示感谢。
　　由于我国旅游商品的系统研究正处于初期阶段，可供借鉴的材料不多，加之编者水平有限，本书
难免有不妥或疏漏之处，诚请同行专家和读者批评指正。
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内容概要

本书从供求两个方面对旅游商品进行论述，共分为6个综合知识模块，内容包括旅游商品概述、旅游
商品分类、旅游商品设计、旅游商品消费者、旅游商品生产流通和旅游商品市场。
每个知识模块均采用精选案例导入的形式介绍知识点，既有对我国旅游商品管理的分析，也有对国外
旅游商品管理的借鉴。
为方便教学，本书配有练习册和助教课件。
    本书可作为中职学生的专业教材，也可作为旅游商品从业者、旅游商品管理者的参考用书。
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章节摘录

　　一、产品与商品　　1.产品的内涵　　产品是指经过生产或加工，具有价值和使用价值的劳动物
品。
例如，农业或工业生产加工出来的各种成品都属于产品。
　　当人类行为出于理性且具有目的性时，人类的劳动物品就具有了使用价值。
使用价值是产品的自然属性，由产品的物理、化学、生物等属性决定，构成了社会财富的物质内容。
　　对产品价值的衡量，因人、物和时空的不同而有差别，但产品的价值量是由生产产品的社会必要
劳动时间决定的，因而，价值是指凝结在产品中的一般的、无差别的人类劳动。
　　从消费的角度来说，产品具有如下特点：　　（1）有用性：即满足人们某种需要的使用价值。
　　（2）非交换性：产品生产的目的不是用来交换的，产品不进入社会流通和交换领域，主要供自
己或他人消费，因而不具有交换价值。
　　2.商品的内涵　　商品是用来交换的劳动产品，具有使用价值和价值二重属性，表现为商品的自
然属性和社会属性。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　旅游购物是旅游活动中的重要环节，它既能优化旅游目的地的经济结构，又能促进旅游目的地的
经济发展，同时还是近年来各级旅游管理部门的工作重点和目的地旅游企业不断看好的经营部门。
　　《旅游商品学》援引了大量的新资料，每个知识模块均采用精选案例导入知识点的形式，以增加
读者的阅读兴趣。
每个能力知识点均借助大量精美图表帮助读者直观地理解知识要点，同时，通过编写配套练习册，以
巩固读者对旅游商品相关知识和技能的掌握。
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