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前言

　　自1979年中国恢复现代广告活动以来，中国广告业经过近30年的发展，已经取得了惊人的成就。
广告不仅仅是传递商品信息、促进商品销售、改善企业公共关系的一种工具，对于民族品牌的创建也
具有重要的推动作用。
广告活动作为文化创意的组成部分，与创意产业共同发展，积极引导健康的生活方式，提高人们的生
活质量。
广告作为反映经济发展、市场繁荣程度的风向标，为中国经济腾飞起到了助推器的作用。
当前，中国广告市场已成为一个规模不小的产业，截至2007年底，全国共有广告经营单位17．3万家，
从业人员111．3万人，经营总额达到1741亿元，广告市场已经进入了国际广告市场的前列。
　　按照国家工商总局与国家发改委《关于促进广告业发展的指导意见》中的思路，中国将加快广告
行业结构调整，促进广告产业的专业化、规模化发展，以中华民族优秀品牌战略为基础，以广告企业
为主干，以优势媒体集团为先导，形成布局合理、结构优化的广告产业体系；同时，还将加快广告专
业人才培养，建立健全广告专业技术人员职业水平评价制度，从而全面提升广告策划、创意、制作的
整体水平。
　　在国内的广告学术研究中，比较重视广告操作层面的问题，如广告设计、广告策划、广告媒介策
略等；从企业经营管理的角度来研究广告活动的成果相对较少，这与《关于促进广告业发展的指导意
见》中的思路存在一定差距。
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内容概要

　　《新媒体经营》详细介绍了以网络媒体和手机媒体为代表的新媒体的发展与经营情况，分析了网
络媒体的盈利模式及搜索引擎、电子商务、即时通讯、数字娱乐、无线增值等业务应用，系统地阐述
了我国3C环境下手机媒体的盈利模式和手机电视、手机报、无线广告、精准营销等手机媒体的业务应
用。
《新媒体经营》力图完整、详尽地归纳我国新媒体的经营情况，便于读者借鉴参考。
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编辑推荐

　　《新媒体经营》可供从事媒体研究、媒体经营、广告研究的人员阅读，也适合从事媒体、广告、
公共关系、新闻、市场营销等工作的读者阅读。
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