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前言

　　产品在人类生活和工作中扮演着不可或缺的重要角色，是人类在文明进步及与自然和谐相处过程
中的智慧结晶。
优秀的产品源于设计中艺术与技术的完美融合。
产品创新不但可以改变现代人的物质和精神生活，还可以使濒临倒闭的企业重获市场竞争力。
创新形成的产品族群，甚至可以带动和支撑一个国家的经济繁荣。
　　产品创新离不开优秀设计人才的培养。
中国的工业设计教育，历经起步、发展时的艰难，已经逐渐走向成熟、稳定，规模层次都取得了可喜
的成绩，高职高专办学更是顺应社会发展的需要。
本书作为北京市精品立项教材，正是在这种背景下编写而成的。
现今的设计教育，尤其是高职高专层次，要求在基本专业理论教学基础上，重视增强学生的实践能力
。
产品设计涉及的内容非常广泛，本书尽可能整合相关理论体系和内容构架，重点放在应用能力、实际
操作的培养，在教学中注重对设计操作实施过程的讲解，并以此作为本书的编写主旨和指导思想。
　　本书在编写中力求遵循&ldquo;理论简明、案例丰富、侧重实践教学&rdquo;的原则，结合高职高
专工业设计专业的人才培养要求，引用选取新颖准确的相关示例，对产品设计的基本理论、要素组成
、程序方法、语意传达和工程实现、商业推广等方面知识做了应用性的概要阐述。
全书用大量的设计实例来阐明理论概念，将原本晦涩难懂的理论概念转化成简单明了的实际设计操作
，使学生在了解或模拟典型产品设计实施的过程中掌握基本的设计概念和相关理论。
这样既增强了教学中的实践环节，又提高了理论的实用性。
　　本书区别于众多产品设计类书籍与教材，有两大特点：一是在一些讲述应用性理论章节的后面增
加了设计练习和示例，而且对设计练习的命题、目的、要求都做了详细的说明，对于在教学中加大高
职高专学生实际设计能力的培养力度有一定的促进作用；二是第六章的设计案例分析和第七章的优秀
设计评析，选取新颖有特色的不同类型产品设计实例和概念设计，图文结合，针对每种产品不同设计
的出发点和解决问题的侧重点，对各种设计流程和思维创意方法进行了详尽细致的说明讲解，给学生
以最直接的设计启发引导。
这些命题练习和分析案例有一些是现实优秀产品的设计再现，也有一些是专业学生的设计练习，还存
在不同程度的缺陷，可以由任课教师根据具体教学情况进行调整、更多地与社会发展、流行产业以及
设计潮流密切结合。
在这里，也希望使用本书的读者，通过教学和设计实践，把改进命题设计的意见和好的命题想法反馈
给本书编者，让更多学校能分享你们的宝贵经验。
　　考虑到本书作为产品设计独立教材使用的完整性，书中内容在产品设计自身范围基础上略做扩展
，以保证其能成为一本可以独立使用的教材。
　　本书共8章，由北方工业大学刘永翔主编。
参加编写的还有北方工业大学李培盛、刘衡，中国计量学院高筠、肖金花。
全书由北京理工大学阮宝湘教授主审，特在此表示感谢。
同时也对为本书提供实践案例的麦燕来等同学表示感谢。
　　由于编者水平和学识有限，书中难免存在缺点和不足之处，衷心期待读者批评指正。
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内容概要

　　《产品设计（第2版）》共8章，系统地介绍了产品设计的基本概念、要素组成、一般方法流程，
以及设计中形态塑造和工程结构等专题内容。
同时安排了大量的设计练习和实践命题内容，并提供了相应的参考示例和优秀设计评析。
《产品设计（第2版）》内容全面、图文结合，侧重实例教学。
《产品设计（第2版）》主要作为高职高专工业设计、产品设计等相关专业的教材，同时也可供工业
设计本科或设计类相关专业及从事设计的人员作为参考书籍。
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章节摘录

　  第一章 概述　  第一节 产品设计的范畴与属牲　  一、现代设计概述　  （一）设计的概念　  关于
设计的定义，最简单的表述就是一种有目的的创造行为。
人类为了自身的生存和发展，不能满足于大自然所提供的物质形态，而必然不断地进行创造。
设计是创造活动的第一步，人类在创造社会物质文明的同时，也促进了设计领域的发展和完善。
　  美国著名科学家，诺贝尔奖获得者赫伯特&middot;西蒙认为：&ldquo;设计是为使存在的环境变得
美好的一种活动。
设计好比是一种工具，通过它能使创意思想、新技术成果、市场需要和企业的经济资源转化成明确的
、有用的结果和产品。
&rdquo;德国乌尔姆造型学院教师利特也曾说：&ldquo;设计是包含规划的行动，是为了控制它的结果
。
它是很艰难的智力工作，并且要求谨慎的、广见博闻的决策。
它不总是把外形摆在优先地位，而是把有关的各个方面后果结合起来进行考虑，不但包括制造、适应
手部形状，易于操作、感知，而且还要考虑经济、社会、文化效果。
&rdquo;　  对&ldquo;设计&rdquo;的理解与定义论述虽然众说纷纭、有所差异，但就设计本质的认识是
基本相同的，即是人类一种创造性的活动，是工业化生产前提下一种综合性的计划行为。
　  &hellip;&hellip;
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