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前言

　　如今，世界上最容易的赚钱方式是什么？
　　在家编故事，出门讲故事，见人卖故事。
　　一个其貌不扬的英国女子，离过一次婚，带着一个孩子，主要靠低保生活。
一个偶然的灵感令她开始提笔写作。
如今，她赚的稿费已经超过了10亿美元，比英国女王的身价还要高。
她赚的版税超过了史上所有作家的总收入。
她的书印了3.5亿册，仅次于《圣经》和《毛泽东选集》。
她的名字叫J.K.罗琳。
她撰写的《哈利波特》不过是一个少年魔法师的成长故事。
　　我应邀为厦门大学EMBA班授课时，听课的企业精英在充电之余最想在厦大见到的，不是什么管
理学界泰斗，而是易中天。
　　易教授是个教书的，但厦大的校长想见他一面都难，因为他的故事讲得好，全世界的华人都等着
听他的三国故事，所以他忙得不可开交。
想当年，罗贯中写成《三国演义》，印刷成册还要自己掏腰包，讲三国故事的易中天却凭此赚得满钵
金——上海文艺出版社支付易中天的版税超过l600万元人民币。
　　人们为什么迷恋名牌？
就是因为名牌的背后是动人的故事，想造就名牌，就要成为讲故事的高手！
　　一颗钻石，本来只是一种稀有矿产，是贵妇人的装饰，一旦经济不景气，人们就会马上将它遗忘
。
有一天，一位不甘心被轻视的钻石商开始给人们讲故事：沧海桑田，斗转星移，世上并没有永恒的东
西，唯有钻石——“Thediamondisforever”（钻石恒久远，一颗永流传）。
因此，也只有钻石才能见证永恒的爱情。
如果他永远爱你，他就会送你永恒的钻石。
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内容概要

什么利器能降低品牌建设的繁复性与不确定性，直达品牌体系的核心——故事。
故事关系着一个品牌的成功，激动人心的品牌故事尤显珍贵。
本书提出的“故事营销”不仅仅是一种营销手段，而是品牌建设的核心和灵魂。
书中用各个领域的生动案例讲述了通过故事营销树立品牌的成功案例，同时介绍了如何设计故事母题
，如何进行故事传播，如何设计故事营销的赢利模式等。
　　　　本书给读者最有益的启示是：在这个时代，品牌建设之道不只是给有需求的人生产一种物质
产品，更重要的是给有梦想的人找一个实现梦想的故事！
　　本书是品牌建设和营销管理的宝典。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<故事营销>>

作者简介

李光斗，中国品牌第一人，著名品牌战略专家，品牌竞争力学派创始人，中央电视台品牌顾问。

    李光斗自1990年开始从事市场营销和品牌策划工作，先后担任伊利集团、蒙牛乳业、广日电梯、民
生药业、古越龙山、招商银行、长虹、德尔惠、喜临门集团等全国数十家著名企业的常年
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章节摘录

　　在一家理发店，一个长头发的人喋喋不休地问理发师：“当你给我理发的时候，为什么总讲一些
魔鬼或强盗的故事呢？
”理发师答道：“对不起，先生，你知道吗，当我讲这些故事的时候，你的头发就会竖起来，理发就
容易得多。
”　　故事的力量来源于对人情绪的控制。
有人问，营销人员最希望成为什么样的人？
答案是：《长江7号》里的男孩小狄。
为什么呢？
小狄有一只外星狗，小狄只需发号施令，让它哭它就哭，让它笑它就笑。
而营销的关键点就是想方设法引导受众的情绪，使其产生行为冲动。
如何引导受众的情绪，最简单、有效的方法就是讲一个动听的故事。
　　你给我新闻故事，我给你战争　　19世纪末，美国有两家擅长讲故事的报纸，一家叫《世界报》
；另一家叫《新闻报》。
他们常常讲新移民的故事、妇女的故事、底层民众的生活故事。
由于他们的新闻故事贴近生活，又讲得真实、动听，所以迅速成为纽约最畅销的报纸。
两家报纸的竞争越来越激烈，为了扩大影响力，增加发行量，他们的目光不约而同地盯上了一个巨大
的新闻热点——战争。
　　当时，美国周边的国家古巴、波多黎各都是西班牙的殖民地，美国有大批侨民生活在那里，还经
常有美籍商人游走各地进行商业贸易。
１８９５年３月，古巴反对西班牙殖民统治的武装起义爆发，不少美籍侨民在这场起义中受到西班牙
军队的不公正待遇。
为了获得新闻点，打赢发行量之战，两家报纸近乎疯狂地盼望着一场美西战争尽快来临，以给报业带
来一场“盛宴”。
它们分别派出大批记者奔赴古巴挖掘新闻故事，以下是在当时影响力最大的五个新闻故事。
　　第一个故事：西班牙政府为了防止古巴百姓支援古巴军队，把全部百姓抓入集中营，导致40万（
据查真实数据11万）名百姓因饥饿和瘟疫相继死亡。
　　第二个故事：美丽的古巴姑娘阿让，因被怀疑同情古巴革命军而被驱逐出境，出境时，好色的西
班牙军人强行对其脱衣检查。
（为此，《新闻报》还配上了精心绘制的图片）　　两则故事讲完，美国人民纷纷谴责西班牙的暴行
。
　　第三个故事：古巴总统有个非常漂亮的侄女埃文赫利娜，当年正值17岁的花季，被西班牙军长贝
利兹看上，贝利兹企图对她进行强暴时，恰巧被赶来的三名政治犯救下。
故事的结局是，埃文赫利娜被指控指使三名政治犯刺杀军长而被判处20年监禁。
　　故事一经报道，当天就聚集了1?5万美国人签字要求释放埃文赫利娜，同时还有大批社会名流开始
向西班牙女王请愿。
　　第四个故事：古巴革命军偷到了一封信，写信的人是西班牙驻美大使杜普依·德·洛梅，打开信
件，竟然是杜普依大使大骂美国总统麦金莱，认为他是一个愚蠢的傻瓜。
　　这次美国人民被激怒了。
　　第五个故事：1898年2月15日，停泊在古巴哈瓦那海面的“缅因”号美国军舰突然爆炸，断成两段
后沉没，舰上的354名官兵中有266人丧生。
两家报社一口咬定：这一定是西班牙人干的。
　　民众彻底疯狂了，求战的呼声遍布整个美国，１８９８年４月１１日，原本坚持和平外交手段解
决古巴问题的总统麦金莱最终向狂热的民众和高昂的战争情绪妥协，对西宣战。
　　有相关史料可查，这五个故事，并不绝对真实，但没有人管这些故事的真假，他们都沉浸在被故
事激起的愤怒中，开始上街游行、集会、示威⋯⋯情绪激发他们产生各种行为，逐渐演变成一场两国
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间的战争。
五个故事和一场战争是否真有必然的联系，也许有一个事实可以佐证：美西战争之前，《新闻报》派
记者去古巴采访，不久记者回电，“一切平静，没有战争”。
总部立即回应：“你给我新闻故事，我给你战争。
”这就是新闻史上最著名的电文，也是对故事的力量最可怕的描述。
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编辑推荐

　　《故事营销》以各个领域的生动案例讲述了通过故事营销　　化繁为简、恻立品牌的成功案例　
　在这个广告过剩的时代，品牌想要有效传播．　　如果不穿上故事的外衣．　　就像个裸奔的孩子
，　　人们会把你堵截在记忆之外　　故事营销是品牌建设的核心与灵魂．　　生产出产品只是走完
了品牌生产线的一半．　　我们还耍学会为品牌制造一个好故事　　品牌建设之道不只是给有：暑求
的人生产一种物质产品．　　更重要的是给有梦想的人找一个实现梦想的故事!　　如今，世界上最容
易的赚钱方式是什么？
在家编故事，出门讲故事，见人卖故事。
为什么人们会迷恋名牌?　　因为名牌背后是动人的故事．品牌因故事而生动
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