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前言

“建行‘e路通’，杯2008全国大学生网络商务创新应用大赛”已于2009年5月落下了帷幕，但社会和
众多高校对于该大赛的关注却并没有停止，它激起了人们更多的反思、期待和投入。
大赛给人们树立了一个更加清晰而崭新的印象。
国务院总理温家宝于2009年初主持会议称必须把高校毕业生就业摆在就业工作的首位，并发布了《国
务院办公厅关于加强普通高等学校毕业生就业工作的通知》（国办发（2009）3号），其中提及的“7
项措施”中就有两条是关于“鼓励和支持毕业生自主创业”和“提升毕业生就业能力”的，要求“所
有高校都要确保毕业生在离校前都能参加学习实践活动”。
由此可以看到，强化大学生的实习以提升大学生的就业能力成为国家上下一致的认识。
就业能力不仅包括自己的专业能力，也包括对社会的认识、对企业运行现实的认识、对自己能力的认
识、对网络及其商务应用对于企业竞争力意义的认识、对现实问题的分析能力的认识、与人有效沟通
与协作的意识与能力、学习能力、创新意识、责任意识、坚韧等能力和品质，这正是业界的要求而目
前的高校教育难以满足的地方。
另一个方面，就业能力当然也包括自己的专业能力，高校的专业及其培养如何适应社会的变化及其需
求是决定大学生专业能力的前提。
基于此，“建行‘e路通’杯2008全国大学生网络商务创新应用大赛”侧重于以下三个方面：1）大学
生的专业能力。
电子商务、营销、工商管理、贸易、商业英语等相关专业的学生，综合利用自己的专业知识分析和解
决企业商业问题方面的能力。
2）大学生的职业能力。
这方面主要涉及专业能力之外的必要品质和能力，包括对社会的认识、对企业运行现实的认识、对自
己能力的认识、对网络及其商务应用对于企业竞争力意义的认识、对现实问题的分析能力的认识、与
人有效沟通与协作的意识与能力、学习能力、创新意识、责任意识、坚韧等。
3）高校与企业间对于人才需求的交流能力。
以创造和强化高校与企业的沟通能力，促进彼此对于人才需求的理解，建立新型人才培养和流动的渠
道。
本届大赛延续了首届大赛的赛制设置，但在如下方面有所改进：1）通过邀请主流企业的网络平台、
网络工具和产品作为大赛的商务创新应用的元素，鼓励和促进学生对于这些网络平台、网络工具及相
关产品的认知及其创新商务应用，为学生和企业提供沟通和交流的平台。
2）通过学生的实践，发起并推进高校相关专业（如电子商务等）的研究与人才培养的创新意识。
3）提供企业与高校师生的直接交流机会。
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内容概要

　　《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛：优秀案例选辑2》选辑分为两个部分。
第一部分介绍整个大赛的理念、策略设计、组织方式。
第二部分收集了19个有代表性的优秀案例，每个案例包括了参赛团队的背景及其团队成员的构成、参
赛与选题的过程、参赛方案简介和详细的方案设计（包括深度的分析）、参赛方案的实施活动、竞赛
结果、方案点评等内容，并尽可能保留、展示出竞赛者参赛时的状况和参赛历程，使读者感觉亲临大
赛之中。
　　《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑2》可作为参与新一届大赛的
学生的指导用书，还可作为高校、职业院校电子商务等专业的实践教材。
《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑2》为关注大学生职业能力发展、
相关专业建设和人才需求的师生、业界人士提供了有益的参考，也为企业提供了很多网络商务创新应
用的启示。
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章节摘录

插图：2.B2C／C2C网络创业主题赛介绍主题赛目标：该项赛事鼓励学生学习国内最顶尖的B2C／C2C
网络商业模式的成功经验以及未来发展的趋势，学习利用B2C／C2C平台创业或企业商务创新应用，
以提升其商业分析、网站策划、商品配置、采购与物流、网络营销等综合能力。
淘宝网提供C2C网络商务主题赛平台支持。
赛事流程：（1）初赛阶段——流程安排1）参赛学生在线学习淘宝网的服务与产品功能，并尝试开设
网店，以了解和体验淘宝网的商务应用价值及其运作方式。
已经在淘宝网开店的学生则通过参赛，竞选淘宝校园大使，接受淘宝网提供的兼职讲师机会。
2）参赛学生在大赛官网平台参加在线笔试，并直接查看笔试成绩（最多可测试两次，取最好成绩）
。
3）递交方案：参赛学生针对自己参赛店铺的商务问题，基于淘宝网的功能，设计参赛店铺的经营管
理方案（方案包括经营思路以及营销策略等内容），并向大赛组委会递交。
4）初赛评审：由有淘宝网参与的专家评审团审核方案（若参赛学生的参赛店铺是为企业开设，则相
关企业也将参与此方案的评审），从方案的完整性与可操作性等方面考虑给方案打分，结合学生的笔
试成绩，给出一个总分，并作出该学生能否进入复赛的决定。
方案鼓励学生使用多个平台的工具解决商业问题。
大赛的一、二、三等奖将根据对网络商务工具的综合使用能力评出。
（2）复赛阶段实施方案的阶段。
在此过程中，参赛学生或者根据企业提供的资金或资源实施方案，或者自行筹集资源完成方案的实施
。
在此过程中由参赛学生的指导教师提供全程的帮助和指导。
复赛中，根据实施过程中的关键量化指标（详见“评分标准”）评出进入决赛的优胜者。
（3）决赛阶段全国复赛胜出的选手汇聚北京，接受由大赛组委会专家评审组现场考核。
考核分为网络商务知识抢答、现场问题解决能力展示和赛程回顾答辩三部分。
现场分为四个考场和一个等候室。
比赛分批次进行。
三个部分由专家评分，最后汇总当天的总积分，直接计算出比赛成绩，评出决赛优胜者（详见“评分
标准”）。
（4）颁奖典礼大赛组委会合作伙伴领导现场给优胜选手颁奖，并发表讲话。
3.博客商务创新应用主题赛主题赛目标：该项赛事旨在探讨博客商务应用的可能性与创新方式。
中国建设银行、B2B平台和大赛协办单位均可作为博客商用的案例，数千家企业博客问题将成为学生
的博客商务应用竞赛项目。
大赛将邀请媒体、业界资深人士共同探讨博客商业用途的价值与可操作方式。
和讯网提供博客商务应用主题赛平台支持。
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编辑推荐

《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑2》：建行地“e路能”杯，含大量
企业案例怀高校成功实践内容，创业带动就业，实践提升教学，主协办单位，大赛单位，中华人民共
和国工业和信息化部，大赛主办单位，中国互联网协会，大赛主协办单位，中国建设银行，协办单位
，网络创业主题赛，款额商务创新主题套，网络营销策划主题赛。
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