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前言

广告文案是指通过一定媒体向公众介绍和推销商品、报告服务内容的一种应用文。
房地产广告文案是指应用于报纸、杂志、海报、楼书、DM单、POP挂旗、电视广告、电台广告、户
外广告等各种广告宣传媒体上的对楼盘项目特点及楼盘定位进行准确诉求的文字，它是对核心广告语
进行阐述和深化的语言，有着较强的目标针对性，对房地产项目的信息进行细致、全面、具体的介绍
，且诉求品牌形象。
房地产广告文案可以对房地产项目的租售起到极大的宣传、引导和促销作用，是房地产广告策划的核
心成果，同时也是房地产营销策划最重要的部分。
特别是现在买方市场的环境下，在消费者可选择的项目较多的情况下，在房地产项目的产品营建基本
确定的情况下，优秀的房地产广告文案可以起到引起关注、建立品牌、引导消费、树立形象、告知信
息、促进租售的作用，使处于激烈竞争中的项目取得良好的租售业绩。
由于之前我们编写出版的“房地产实战营销丛书”中的《房地产广告策划与创作》自上市以来受到了
房地产广告策划界专业人士的青睐，一再重印。
所以应广大读者要求，开始针对房地产广告策划中难度最大、最复杂的房地产广告文案的创作与撰写
工作，经过近两年的整理研究，编写了本书——《房地产优秀广告文案创作与鉴赏大全》。
本书先对房地产广告文案的创作进行了理论性、方法性的指导，然后根据我们研究整理的国内近几年
于媒体公开发布的优秀房地产广告文案进行贴近创作实操需要的分类和参考点评，以期为读者的查找
和借鉴提供便利的范本和参考要点。
本书内容丰富翔实，条理清晰，共分11章内容对房地产广告文案的创作和鉴赏进行了全方位的阐述。
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内容概要

《房地产优秀广告文案创作与鉴赏大全》先对房地产广告文案的创作做了理论性、方法性的指导，然
后对研究整理的国内近几年在媒体公开发布的优秀房地产广告文案进行了贴近创作实操需要的分类和
参考点评，以期为读者的查找和借鉴提供便利的范本和参考要点。
《房地产优秀广告文案创作与鉴赏大全》内容丰富翔实，条理清晰。
《房地产优秀广告文案创作与鉴赏大全》是广大房地产广告策划和文案撰写人士职业提升和汲取原料
的实用工具书。
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章节摘录

插图：广告语在长期的发展中形成一定的风格，在房地产广告文案撰写时可以根据楼盘的特性以及广
告的内容，选择不同的风格。
（1）一般陈述：使用正式的语言、普通的句式，陈述性语气。
这种广告语不事张扬，但是可以显示出企业或品牌沉着自信的气质，如“居住改变生活”、“运动的
人，健康的家”。
（2）诗化：传达感性信息时，使用稍具文学性的语言风格更能营造氛围，如“水之北，智者居之”
、“绿山绿水绿风，醉眼醉心醉翁”。
（3）口语：口语生动活泼，语气鲜明，如“住得好，才是真的好”、“我的空间，我决定”。
（4）语气郑重，宣传式表达，突出楼盘的气魄，如凤凰城的“为每一个成功的广州人建造一问别墅
”。
成功的广告语能达到事半功倍的效果，但在房地产广告语的写作中要注意避免流于空洞。
它有着一定的写作要领：（1）力求简洁，浓缩就是精华，去掉不必要的修饰，通常采用整齐、押韵
的方式和通俗易懂的语言。
（2）单纯明确，体现的观念要单一明确，重点突出楼盘的某一宣传要点。
（3）避免空洞的套话，使之有独特性，语句不能晦涩难懂，要避免虚假的大话。
（4）要有很强的适应性，既要避免时间和地域色彩，又要适应各种媒介的广告使用。
（5）广告语在用词、内容、句式、语气等方面还应该追求个性，以便能够在众多的广告语中脱颖而
出，被消费群体记住。
1.2.2标题标题是信息、趣味和创意展现。
标题是每一则广告作品为传达最重要或最能引起诉求对象兴趣的信息，在最显著位置以特别字体或特
别语气突出表现的语句。
标题的作用就在于在最短的时间内传递出最重要的信息或者引起诉求对象的注意。
标题的好坏直接关系到广告的效果。
房地产广告标题是房地产广告文案的关键点，是决定读者读不读正文的关键所在。
除此之外，它还是文案与创意的纽带。
精妙的标题可以一针见血，直指创意核心，让广告的创造性充分展现。
现今的房地产广告对标题越来越重视，广告标题也越来越新颖、醒目。
要吸引诉求对象，标题必须有足够的吸引力。
标题的吸引力蕴涵在它的内容和形式上，它可以突出正文的信息要点，以新颖的形式引起受众的注意
和兴趣。
引人人胜的标题往往会使正文的阅读率成倍提高。
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编辑推荐

《房地产优秀广告文案创作与鉴赏大全》是房地产实战营销丛书之一。
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