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前言

　　汽车是现代工业文明的产物，从19世纪80年代德国人卡尔.本茨和戈特里普·戴姆勒发明汽车之后
，人类就开始步人一个历史的新纪元。
20世纪初亨利‘福特就曾预言：“书籍、机器、贸易、科学和汽车，创造范畴的一切新事物都是一切
新思维和活动方式的开始——这是一个新的世界、新的王国和新的人类。
”汽车不仅成为人类代步的最有效方式，而且也成为改变世界的机器。
汽车工业经过百余年的长足发展，目前全球的汽车年产量已经接近7000万辆，汽车已经成为一个国家
科学技术发达、国民走向富足的标志。
　　从1901年美国生产的两辆奥兹莫比尔牌汽车正式进入中国算起，中国与世界汽车文明的接触也有
上百年的历史。
然而，在相当长的时期内，汽车只供达官显贵们享用，拥有汽车对于普通百姓来说来是一个遥不可及
的梦想。
新中国成立以后，特别是改革开放的30多年来，中国的汽车工业进入飞速发展的新阶段。
1979年，全国的汽车产量仅有20万辆，到1992年，全国汽车产量首次突破100万辆，2009年，中国的汽
车产销量已突破1000万辆，创纪录地达到了1300万辆。
从100万辆到1000万辆，美国用了50多年，中国只用了20多年。
2009年中国已经超过美国成为全球第一大汽车消费国，数以千万计的家庭拥有了，自己的汽车。
中国老百姓用“高速超车”的方式，进入了一个崭新的汽车时代。
　　汽车时代是一个全新的时代。
给生活装上轮子，给人生一个飞奔的起点，我们每个人的生活就因为拥有一辆汽车而发生了质的改变
。
我们不再过分介意居住的远近，不用整天疲惫不堪地去挤公交车与地铁，也不再为冬雪或夏雨而败坏
我们的心情。
周末，我们开车到郊外踏青赏景；假期，我们驾着车畅游祖国的名山大川。
拥有汽车，你就拥有了一种全新的生活方式，同时，也会对幸福与自由有了新的感受与理解。
　　当然，有了汽车，我们会饱受交通堵塞、空气污染和自然资源Et渐短缺之苦，人、车与环境的和
谐越来越成为一个日益紧迫的课题，还有油价的上涨也让我们对汽车心生忧虑。
但是，人类就是在这种创造麻烦与解决麻烦的过程中不断进步的。
新能源汽车的涌现，节能技术的进步，都让我们看到了汽车行业新的曙光。
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内容概要

作为国内资深汽车媒体人，作者杨钧博士亲眼目睹和见证了21世纪中国汽车在汇入全球化浪潮的过程
中波澜壮阔而又充满艰辛的历史瞬间。
从天一合作、上南合作到东风日产合作、北汽奔驰携手，从奇瑞、华晨、长城汽车艰难崛起，到大发
、菲亚特在中国败走麦城⋯⋯作者都用自己理性而充满激情的笔触，为我们做了生动的记录。
　　本书无意对大众、奔驰、丰田、通用等国际汽车巨头在中国的发展战略作全景描述，而是善于抓
住一些关键性的事件与历史节点或者标志性的人物，用独特的眼光发掘其中有趣的细节并揭示背后的
真相。
对于处于跨国巨头的合围之中艰难起步的自主品牌，如奇瑞、吉利、华晨等，作者则剖析了它们不同
的发展路径。
　　透过本书，作者为我们打捞的不仅仅是一些日渐模糊的历史记忆，而且还有对中国汽车业的一种
情愫，一种忧虑，一种深藏的梦想。
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作者简介

　　杨钧，毕业于中国人民大学中文系。
文学博士。
在北京晨报、北京青年报工作期间。
主要从事汽车行业的新闻报道，曾采访过大众、通用、福特、奥迪、丰田、本田、奔驰、宝马等国内
外数十家汽车企业的董事长、总经理等汽车界重要人物，曾赴美国、德国、法国、日本、意大利、瑞
士、伊朗等国采访。
发表新闻、评论等作品数十万字。
并担任新浪网汽车频道特约评论员。
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章节摘录

　　华晨宝马建第二工厂　　2007年6月，华晨宝马第二工厂将在沈阳大东区开始筹建，备受业界关注
的宝马二期工厂项目终于浮出水面。
宝马在华大规模扩大产能对德国的另外两大品牌奔驰和奥迪构成了直接威胁，三巨头的角力有愈演愈
烈之势。
　　宝马急欲在华扩大产能　　2007年在奥迪举办的一次高尔夫球赛上，笔者看到了一汽大众奥迪销
售事业部总经理安世豪挥杆击球的潇洒身影，但不知他在听到宝马在中国将建第二工厂的消息是否会
有些不安。
据《财经时报》报道，2007年6月初，宝马公司与沈阳市政府在德国达成意向，由沈阳市大东区为宝马
提供建设新工厂所需要的土地，宝马目前正在抓紧研究相关问题。
沈阳市大东区政府已将宝马扩产的计划列入其汽车产业园的发展规划中，并与一些为宝马汽车提供零
部件的企业签订了落户协议。
至此，在业界纷传已久的宝马在华第二工厂的消息终于有了实质性进展。
　　虽然华晨宝马方面对此消息不予置评，此前也曾公开否认，但业界普遍认为，宝马在中国建第二
工厂是顺理成章的事。
自从2005年宝马5系狂降10万元之后，宝马在中国的发展就驶人了快车道。
2006年，宝马在中国的销量达到了36357辆，增长幅度高达50％，远远高于行业平均增长水平。
除去宝马7系和MINI品牌的销量，国产宝马3系和5系的销量近3万辆，已逼近华晨宝马产能3万辆的极
限。
为了缓解供货压力，华晨宝马通过优化生产线，实行三班制生产，将产能提高到4.1 万辆，但仍无法满
足国内市场的强劲需求。
2007年一季度，宝马集团在中国内地继续保持强劲增长，季度销量首次突破l万辆，比2006年同期增
长34％，其中国产的宝马3系和5系轿车的销量同比增长43％，达6674辆。
　　宝马在中国市场的成功增强了宝马集团在中国增资的信心。
自2006年开始，宝马董事长庞克博士就曾多次秘访中国，与合作伙伴华晨集团及中国政府有关部门商
议宝马在中国扩大产能的问题。
除了加大产能外，宝马还计划大幅提高整车零部件的国产化率。
华晨宝马前任CEO施润博曾对媒体透露，国产宝马在华的采购额将由2005年的8.7 亿元人民币提升
至2007年的30亿元人民币，零部件的供应商也将由过去的40多家增加到2007年的80多家。
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媒体关注与评论

　　这是一位资深汽车媒体人对汽车世界的独到见解。
匠心独运，文笔辛辣，给我们展现出一幅开阔的泼墨画卷。
从风格上看，作者更像一位厨艺高手。
给我们烹制了一桌丰盛的中国菜，麻辣鲜香，这对汽车从业者和即将进入轮子生活的读者来说，是诱
惑，更是享受。
　　——比亚迪汽车销售有限公司总经理夏治冰　　主人的佳肴盛情上桌了。
我们还客气什么？
赶紧动手吧！
　　今天的汽车媒体圈如同中国车市一样浮躁；杨钧却是我见到的甘于寂寞。
沉得下去的一位另类；是快速崛起、千变万化的中国汽车业的一位透彻的观察者、评论者。
我读杨钧的汽车评论，往往有搔到痒处的阅读愉悦。
或是从独辟蹊径的个性见解中获得感悟。
这样的文字才经得起时间的打磨。
最后沉淀为汽车的鲜活历史——正如同这本书呈现给读者的那样。
　　——新华社高级记者、著名汽车评论家李安定　　杨钧博士对汽车时代的热情描述和冷峻思考，
让我们得以领略学术与传媒的结缘。
　　——中国人民大学副校长、博士生导师杨慧林教授　　杨钧是国内汽车行业非常优秀的记者，他
笔触细腻，观察敏锐，如果要了解汽车行业且不满足于一知半解。
就需要像杨钧一样具有庖丁解牛的精神与技巧。
　　——上海通用汽车公关事物及传播总监李征卉
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