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前言

Adobe：Photoshop系列是美国.Adobe公司开发的图形图像设计处理软件，它在图形图像领域一直占据
着重要的地位，目前已被广泛应用于平面广告设计、网页设计、商业插画设计、印刷包装设计、数码
相片处理、3D和动画设计及建筑与装饰装潢设计等多个领域，甚至被应用于制造、医疗和科研事业。
Adobe Photoshop CS4以其友好、简洁的界面，更为强大的图像绘制和处理功能，更为丰富的3D效果设
计功能深受广大用户的青睐。
与以前的版本相比，Adobe Photoshop CS4具有如下新特性。
具有更加高效和灵活的工作环境。
Photoshop CS4具有最大化的用于编辑的屏幕空间，更为强大的工作区管理功能，面板和图像窗口的排
列更为灵活。
具有基本的3D绘图与合成功能。
利用Photoshop CS4中全新的光线描摹渲染引擎，用户可以直接在打开的3D模型上绘图、用2D图像绕
排3D形状、将渐变图转换为3D对象、为层和文本添加深度、实现打印质量的输出并支持导出为常见
的3D格式。
提供更为专业的配色方案。
新增的“Kuler”面板为设计师们提供了多种更为专业的配色方案。
增加了Camera Raw5捆绑软件。
面向专业摄影师的图像调整工具Camera。
Raw早已不再以Photoshop插件的形式出现，而是成为和Photoshop紧密捆绑的软件，它提供了多种颜色
校正、裁剪后晕影、TIFF和.JPEG处理，同时支持190多种相机型号。
增加了“调整”面板。
将图像的色彩和色调调整功能都集中在一个控制面板中，用户通过单击面板上部的按钮就可以为图像
添加调整图层，在面板的下半部分还增加了一些常用的调整预设，使得图像的颜色调整更加直观和方
便，极大地提高了工作效率。
增加了“蒙版”面板。
用于创建基于像素和矢量的可编辑蒙版、调整蒙版密度和羽化、轻松选择非相邻对象等，更加方便用
户创建图层蒙版和矢量蒙版。
完善了绘图工具。
Photoshop CS4着重提高了“加深”、“减淡”和“海绵”工具的性能，可以智能保护图像的色调和饱
和度信息，使位图图像具有更加强大的表现力和竞争力。
完善了图像调整和对齐功能。
：Photoshop CS4增加了内容感知型缩放功能，可以在用户调整图像大小时自动重排图像，在将图像调
整为新的尺寸时能够智能保留重要的区域，一步到位制作出完美图像。
使用自动对齐图层命令和球体对齐功能可以创建出精确的合成内容及令人惊叹的全景图。
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内容概要

本书以专业角度将平面广告设计的理论知识与PhotoshopCS4中文版软件的应用紧密地联系在一起，体
现了近年来平面广告行业的最新动态。
本书共4篇12章，系统介绍了平面广告行业的相关知识及PhotoshopCS4中文版的操作方法与技巧，其中
还收入了大量效果精美、创意独特的平面广告设计作品。
　　本书内容丰富，实例精彩，步骤讲解详尽，解读了当前平面广告市场中最热门的若干个设计门类
和表现形式，并针对各种不同的输出方式，为平面广告设计人员提供了专业的技术指导。
随书中附带一张超大容量的多媒体教学光盘，内含全部实例素材和最终效果分层文件，另外，还有精
彩的视频教程和PPT电子教案。
　　本书适合平面广告设计以及其他设计领域的初学者学习，也可作为培训学校、大中专院校相关专
业的教材。
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章节摘录

插图：2.广告文案的创意所谓广告文案，是指广告作品中用以表达广告主题和创意的语言文字，它一
般由标题、标语和广告正文等要素组成。
广告文案的创意主要通过广告标语来完成，有以下一些常见的表现类型。
姆双关型：一语双关，既道出产品，又别有深意。
如一家钟表店以“一表人才，一见钟情”为广告词，深得情侣们的喜爱；又如脚气药水广告“使双脚
不再生‘气’”。
霸仿拟型：仿似是将人们熟知的成语典故、诗文名句、格言俗语等加以改动，仿造出一个与产品有关
的新词语或新句子来，以符合该广告特定的表达需要。
例如厕所常见的文明标语“来也匆匆，去也冲冲！
”比喻型：运用比喻是为了通俗、生动地说明某种陌生的事物或者抽象、深奥的道理，用来打比方的
事物和被比较的两个不类别事物之间，应有一些相似之处，能引起人们的联想。
例如柯达胶卷的广告词：“柯达胶卷，串起生活每一刻”。
拟人型：将某种产品赋予人的情感或动作。
例如，“微笑的可口可乐！
”顶真型：前句词语的末尾部分是后句词语的起首，递接而下，形成蝉联形式。
这样连缀能使语气贯通，声律流畅。
例如，“车到山前必有路，有路必有丰田车”。
同一型：通过“同一化”，拉近消费者和企业的关系。
如一家服务公司以“您的需求就是我们的追求”为广告词。
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编辑推荐

《Photoshop CS4中文版平面广告设计完全学习教程》由Adobe产品专家和资深设计师倾情策划，精心
编著；选择国内外经典作品，详细解读了广告设计的核心技能；对Photoshop软件的讲解深入浅出，案
例典型实用；是广大平面设计人员学习、提高的理想用书；收入1800多张图片和3个小时视频教程，界
面精美，内容丰富；内含书中所有实例素材、最终效果分层文件和PPT电子教案。
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