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前言

什么是网络？
答案只有一个。
但网络是什么？
每个人都有自己的角度和观点。
网络在那些利用互联网成功地销售了自己的产品和服务、打造了自己的品牌形象的企业家眼里，和因
为私密照被曝光的“艳照门”主角、因为一盒“天价香烟”锒铛入狱的房管局长、造“年画虎照”成
为“年度小丑”的农民眼里大不相同。
什么是网络？
因之“获益”和因之“落难”的不同角色之间的答案形成了巨大的反差。
综合十年来的网络冲浪、网络营销推广、网络传播经验，我认为——首先，网络是媒体。
网络是21世纪最强势的媒体，而且随着办公自动化、家用电脑的普及和网络技术的飞速发展，网络媒
体的传播作用会越来越强大，强大到你可以无视它的存在，但它不会忽略你的存在的地步。
当芙蓉姐姐、犀利哥、凤姐等人一夜之间突然发现自己成为名人的时候，对于网络媒体的作用，电视
、报纸、广播等传统媒体可以与之相比吗？
其次，网络是工具。
这种工具就像“上帝之手”，如果用得恰到好处，那么它能为你迅速达成美好意愿，为你的企业、事
业插上腾飞的翅膀，在短时间内带来巨大利益；同样，别人也可以用它在不知不觉中让你陷入巨大的
麻烦乃至困境中难以自拔。
网络是把双刃剑，关键在于你如何利用它。
再次，网络是通路。
网络的互动特性能够让你和整个世界实现“点对点”的无障碍沟通，使你的心声、产品和服务传递给
世界上每一台电脑终端而被人获知，甚至你不用开店铺就能驾驭一个庞大的商业帝国从而财源滚滚。
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内容概要

　　《网络营销应该这样做：制造非一般的网络影响力》从网络营销的深层机理和实战角度全面、系
统地介绍了通过互联网进行网络营销的具体方法和策划理念，帮助企业出奇制胜地提高销售业绩，建
立品牌，拓宽企业同顾客的接触范围，开辟全新的营销阵地。
《网络营销应该这样做：制造非一般的网络影响力》是一本简单实用的网络营销操作手册，共分七章
，从网络营销的起源、策划思路、常见操作方法、影响效果等方面进行了翔实的阐述和讨论，提供了
大量企业和个人经由网络平台获得成功的案例，以及部分企业危机公关的代表性案例，教你如何透过
现象看本质，进而充分地理解网络营销的实质与核心运作思路。
《网络营销应该这样做：制造非一般的网络影响力》并非枯燥理论的堆砌，而是作者多年网络营销经
验精华的提炼和奉献。
《网络营销应该这样做：制造非一般的网络影响力》可作为企业营销人员的培训用书，帮助他们通过
网络营销提升销售业绩。
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章节摘录

插图：（1）网络红人及其成因悉数互联网时代的红人可以发现，从来没有哪一个人能够红过芙蓉姐
姐。
其热度持续之久真有点令人匪夷所思。
想当初曾红极一时的网络红人菜刀妹、天仙妹妹在走过其最红的一段历程后，如今均已销声匿迹或是
“金盆洗手”，过起了“正常人”的生活。
其实，我们所说的网络红人，其性质与现实中名人的概念相差不多，只是由网络走红的人，更多的是
出身草根阶层，多借独特的言行或事件而引起大众的关注。
网络红人也就是网络名人。
在网络盛行的时代，网络红人们给网民带来了很多意想不到的惊喜，从而也丰富了人们的网络生活。
此外，网络红人产生的原因其实很简单，主要缘于互联网的产生及其不断壮大。
在网络这个平台上红人们可以极尽创意之能事，肆无忌惮地表现自己，而不需要担心其照片、视频等
“作品”是否具有足够的艺术性，只要抢眼、与众不同，就容易引发大规模的关注。
当然，红人们的价值并不在于摆几个“S”或者“P”型POSE，“雷”一下网友们“寂寞”的神经，而
是在于名声之外利益的获得。
比如天仙妹妹在走红后，开始拍广告、拍电影；芙蓉姐姐也有可观的广告收益。
（2）如何利用网络红人进行营销实际上，企业同样可以借助一波又一波的网络红人式营销之势来提
升企业的知名度。
但凡能配得起网络红人这个头衔的人，势必都能与成百上千万的点击量、评论量联系起来。
可以说，只要企业与网络红人挂上钩，就不愁名声打不响。
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编辑推荐

《网络营销应该这样做:制造非一般的网络影响力》：你知道小公司变大企业的秘密吗？
你知道大企业吸引忠实客户的绝招吗？
网络的力量，绝对超乎你的想象！
网络时代，注意力为王！
数字丛林，传播成就未来！
循序渐进的营销路线，乘势而上的危机公关⋯⋯最短时间，最低成本，一呼百应，以一当十这就是非
一般的网络影响力。
从个人到企业，从无到有。
从默默无闻到一飞；中天，网络营销是最为便利的工具。
一则话题，一段视频，一张图片，都是财富的种子。
《网络营销应该这样做:制造非一般的网络影响力》以生动的案例系统讲解网络营销常用的有效方法与
核心思路，揭开内幕，洞察细节，帮助读者根据个人或企业的需求制定适合的营销策略，用最低的预
算营造最高的人气，发起最大的互动，摆脱危机，吸引财富，玩转品牌推广的营销利器。
陈墨及其互动传媒机构曾为百事可乐、联想、真功夫、新东方、长虹、中粮、新浪、搜狐、阿里巴巴
、淘宝、天涯等众多品牌成功策划网络推广活动。
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