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内容概要

本书是浙江省精品课程“市场营销理论与实务”立体化配套系列教材之一，是实施任务驱动的项目教
学改革成果教材。
本书非常注重营销实务方面的建设，其配套实训教材《市场营销实训教程》为普通高等教育“十一五
”国家级规划教材。
    本书按照工学结合、任务驱动、项目教学的项目教材编写模式，基于职业岗位分析和具体工作过程
的设计理念，将内容划分为五大业务模块、12个工作项目和若干工作任务，构建了“感悟市场营销—
市场机会分析—目标市场决策—营销组合决策—市场营销管理”的市场营销课程内容体系。
本书重视职业能力的培养与训练，有利于培养学习者的职业素质与市场营销职业技能。
    本书不仅适用于高职高专院校财经类专业，人文、社科类专业，相关理工类专业和其他相关学历层
次市场营销课程的教学，也可供企业培训、经济管理干部与自学者参考使用，还可以作为社会从业人
员的业务参考书及培训用书
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